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Aplikacyjnos¢ metod WebGIS w spotecznej ocenie walordw estetycznych
krajobrazu — studium przypadku nad , krajobrazem reklamowym”.
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Cel prezentac;ji

Aplikacyjnos¢ metod WebGIS w spotecznej ocenie walorow estetycznych
krajobrazu — studium przypadku nad ,krajobrazem reklamowym”.

* Krajobraz reklamowy — zdefiniowanie problemu, préba pomiaru zjawiska

e Granica umiaru — czy da sie jg wyznaczyc? Czy warto jej szukac?

* Wspodipraca ze spotecznoscig lokalng — metody WebGIS

e  Whnioski
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»,Krajobraz reklamowy” — préba zdefiniowania pojecia
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Krajobraz reklamowy — obszar nasycony nosnikami reklamowymi wraz ze strefg ich
wizualnego oddziatywania.

W klasyfikacji krajobrazow aktualnych, wyrdzniony jako jeden z podtypow
krajobrazow aktualnych (16B) [Chmielewski T.J., Myga-Pigtek U., Solon J,,
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Cechy krajobrazu reklamowego:

* nasycenie przestrzeni duzg liczbg nosnikdw reklamowych. To co miato by¢ akcentem
zaczyna dominowac w procesie percepcji terenu.

e Dysharmonijnos¢ wywotfana roznorodnoscig stylistyczng, tematyczng, kolorystyczng i
kulturowg informacji wizualnej funkcjonujacej w krajobrazie.

* Ingerencja nosnikéw informacji wizualnej w tres¢ panoramy widokowe;j
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Cechy krajobrazu reklamowego:

* nasycenie przestrzeni duzg liczbg nosnikdw reklamowych. To co miato by¢ akcentem
zaczyna dominowac w procesie percepcji terenu.

e Dysharmonijnos¢ wywotfana roznorodnoscig stylistyczng, tematyczng, kolorystyczng i
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* Ingerencja nosnikéw informacji wizualnej w tres¢ panoramy widokowe;j
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»,Krajobraz reklamowy” — préba zdefiniowania pojecia

Cechy krajobrazu reklamowego:
* nasycenie przestrzeni duzg liczbg nosnikdw reklamowych. To co miato by¢ akcentem
zaczyna dominowac w procesie percepcji terenu.

e Dysharmonijnos¢ wywotfana roznorodnoscig stylistyczng, tematyczng, kolorystyczng i
kulturowg informacji wizualnej funkcjonujacej w krajobrazie.

* Ingerencja nosnikéw informacji wizualnej w tres¢ panoramy widokowe;j
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Cechy krajobrazu reklamowego:
wysycenie przestrzeni (wnetrza krajobrazowego) duzg liczbg (?) nosnikéw reklamowych. To

co miato by¢ akcentem zaczyna dominowac.

e dysharmonijnos¢ wywotana rdéznorodnoscia
kulturowg informacji wizualnej funkcjonujacej w krajobrazie.

stylistyczng, tematyczng, kolorystyczng i

* ingerencja nosnikow informacji wizualnej w tres¢ panoramy widokowej
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Cechy krajobrazu reklamowego:
e wysycenie przestrzeni (wnetrza krajobrazowego) duzg liczbg (?) nosnikow reklamowych. To
co miafo by¢ akcentem zaczyna dominowac.

 dysharmonijnos¢ wywotana réznorodnoscig  stylistyczng, tematyczng, kolorystyczng i
kulturowg informacji wizualnej funkcjonujacej w krajobrazie.

* ingerencja nosnikow informacji wizualnej w tres¢ panoramy widokowej
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Cechy krajobrazu reklamowego:
e wysycenie przestrzeni (wnetrza krajobrazowego) duzg liczbg (?) nosnikow reklamowych. To
co miafo by¢ akcentem zaczyna dominowac.

 dysharmonijnos¢ wywotana réznorodnoscig  stylistyczng, tematyczng, kolorystyczng i
kulturowg informacji wizualnej funkcjonujgcej w krajobrazie.

* ingerencja nosnikow informacji wizualnej w tres¢ panoramy widokowej
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»Krajobraz reklamowy” — przyktady miasta rodzimego.
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Konﬂ | kt ku |tu rowy Najwazniejsza prawostawna swigtynia Lublina, zastonieta reklamami.
Fot. T. J. Chmielewski, 2016
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. . - Krajobraz instrukcyjno-reklamowy.
Konflikt czy nowe funkcje przestrzeni? Fot.T. ). Chmielewski, 2016
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Krajobraz instrukcyjno-reklamowy.
Fot. T. J. Chmielewski, 2016 .



Krajobraz instrukcyjno-reklamowy.
Fot. T. J. Chmielewski, 2016 .
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,chaos reklamowy” (ang. Visual Pollution)

Visual Pollution

reklamy

-~ typ zabudowy

——— mata architektura
— kolorystyka

l_ znaki drogowe

,Chaos reklamowy” jest oceng fizjonomii krajobrazu (diagnozg o charakterze
negatywnym), fizjonomii, ktéra w efekcie neoliberalnej polityki przestrzennej zostata
znieksztatcona przez nosniki informacji wizualnej.

Termin ,chaos reklamowy” moze by¢ réwniez uzywany w odniesieniu do zjawiska
zanieczyszczenia wizualnego (Visual Smog wg Ruth-Novakova, 2014) spowodowanego
funkcjonowaniem nosnikéw reklamowych w krajobrazie publicznych przestrzeni
miejskich.
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mile 4

Definicja Visual Pollution ...wszystko to co przeszkadza Ci cieszy sie widokiem

,Chaos reklamowy” w literaturze angielskojezycznej rozpatrywany jest w ramach
zjawiska Visual Pollution

Termin Visual Pollution powszechnie, cho¢ do pewnego stopnia nieco intuicyjnie
uzywany jest w literaturze miedzynarodowej od potowy XX w. [Penteado &
Hampp 2007; Nagle 2009; Yilmaz and Demet 2011], precyzyjnie zdefiniowany
zostat przez Elene Enache jako widoczne dla ludzkiego oka i wptywajgce na
ludzkie emocje uszkodzenie krajobrazu [Enache 2013].

Visual pollution is a compounded effect of clutter, disorder, and excess of various
objects and graphics in the landscape, such as outdoor advertisements (OAs),
street furniture, lighting features (Chalkias et al. 2006, Falchi et al. 2011),
vegetation characteristics (Ulrich 1986, Lamb and Purcell 1990, Ribeiro and
Barao 2006), and other objects (Chmielewski i in., 2016)

Morozan, C., Enache E. and Purice, S. (2013) Visual Pollution: A New Axiological Dimension of Marketing? The Journal of the Faculty of Economics-Economic, 1, 820-826
Chmielewski, Sz., Lee, D., Tompalski, P., Chmielewski, T., Wezyk, P. (2016). Measuring visual pollution by outdoor advertisements in an urban street using intervisibility
analysis and public surveys. International Journal of Geographical Information Science. 30. 801-818
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Chaotyczna reklama zewnetrzna jako gtéwny sprawca Visual Pollution

Visual pollution jawi sie wiec nie tylko jako zagadnienie dotyczgce degradac;ji

fizjonomicznych wartosci krajobrazu,
emocjonalnej uzytkownikow krajobraz.

ale jako fenomen dotyczacy

é{ Szymon Chmielewski
Tadeusz J. Chmielewski

Adriana Portella Agnieszka Kutak

Visual Pollution

sfery

PRESJA WIZUALNA
JAKO PROBLEM AUDYTU




Granica umiaru — czy da sie jg wyznaczyc¢? Czy warto jej szukac?
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v Lublinie (2014 r.)

Nosniki reklamowe

prac. Sz. Chmielewski, 2014
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Lublinie (2014 r.)

Jaki jest spoteczny prog tolerancji dotyczacy liczby widocznych nosnikéw
reklamowych?
Gdzie zaczyna sie chao

Liczba widocznych nosnikow
wor High : 43

Low: 1

Oprac. Sz. Chmielewski, 2014
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Pyt. A

Pyt. B

Pyt. C

Czy podoba Ci sie wyglad tej ulicy?
1-bardzo mi si¢ podoba W Ocena pozytywna
2 — podoba mi sie

3 —nie wiem

4 — nie podoba mi sie
5 — wyglada fatalnie

Ocena neutralna

. Ocena negatywna

Liczba billboardow reklamowych na tej ulicy jest:

1 — niezauwazalna
2 — niewielka

3 — umiarkowana
4 — duza

5 —zbyt duza

W Ocena pozytywna

Ocena neutralna

. Ocena negatywna

Billboardy reklamowe powodujg ze ulica wyglada:

1 - bardzo tadnie W Ocena pozytywna

2 —tadnie
3 — nie ma znaczenia Ocena neutralna
4 — brzydko

. Ocena negatywna

5 — bardzo brzydko

Buaki {
Cay podeba O Sl wygled 1ef wlio?
1. bardze mi sig podoba

2. Patlobs i sie w
B Mie wiem

RN aodobe mi sie
5, Wygiada fatainie

IWERSYTET
PQIZAVRDUMCZ‘:’
e

ik peveiula de ulica wy

)h Brepdke
. Barduo travdka
Flec K /14
Wish 36,1229

na podstawie A. Portella, 2014
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Liczba widocznych billboarddw a subiektywna opinia przechodniow

Analiza regresji ANOVA

a) b) C)
. Liczba billboardéw na tej ulicy jest:;...
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Survey response

Zrédto: Chmielewski Sz., iin. 2016.
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Liczba widocznych billboardéw a subiektywna opinia mieszkancow

Drzewo klasyfikacyjne — odpowiedzi ,, 4” oraz ,5”, wskazujgce na efekt Visual Pollution,
udzielane byty w miejscach gdzie widocznych jest wiecej niz 7 billboardow reklamowych.

OA_count< 7. 5

e

OA_ count<05 OA count< 18
OA count <3.5 OA count < 24

OA_count >= 2.5

Pyt. B Liczba billboardéw reklamowych na tej ulicy jest:
1 — niezauwazalna
2 — niewielka
3 — umiarkowana

4 —duza Zrédto: Chmielewski et al. 2016.
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Whiosek

Poréwnujac liczbe widocznych nosnikéw reklamowych modelowanych metodami GIS z
subiektywng opinig przechodniow mozemy okreslic spoteczny prog tolerancji dla

wybranej przestrzeni.

Uzyskana wartosc¢ 7 widocznych billboardéw dotyczy studium przypadku wykonanego na ul. T. Zana w Lublinie.




Whiosek

Poréwnujac liczbe widocznych nosnikow reklamowych modelowanych metodami GIS z
subiektywna opinig przechodniow mozemy okreslic spoteczny prég tolerancji dla
wybranej przestrzeni.

Uzyskana wartos¢ 7 widocznych billboardéw dotyczy studium przypadku wykonanego na ul. T. Zana w Lublinie.
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Aplikacyjnos¢ WebGIS w spotecznej ocenie waloréw estetycznych krajobrazu
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Jak wydajnie i obiektywnie zbadac wiekszy obszar miasta?
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edukacja mieszkarncow

uczulenie na kwestie poszanowania
przestrzeni publicznej

aktywizacja do dbania o estetyczny wizerunek
miasta




monitoring — ocena skutecznosci kodeksu reklamowego
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Architektura aplikacji WebGIS
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Formularz siedmiu pytan zamknietych

Visual Pollution
1 . B @
1. Enter Information

Q1 Do you like the apperance of the street? / Czy podoba sig pani/Panu wyglad ulicy w tym miejscu?

Select...

‘

Q2 The number of billboards in this street is: / Liczba billboardéw reklamowych, ktéra tu widzimy, jest:

Select...

|

Q3 The visible billboards make the appearancce of the street: / Widoczne tu billbaordy reklamowe powoduja, Ze ulica wyglada:

Select...

‘

Q4 The number of commercial signs in the facades of these buildings is: / Liczba reklam na widocznych tu budynkach jest:

Select...

|

Q5 The diversity of commercial signs in this street is: / Zréznicowanie reklam na tej ulicy jest:

Select...

|

Q6 The commercial signs make this cityscape look: / Znaki reklamowe powoduja, Ze miejsce wyglada:

Select...

Q7 In your opinion how many billboards should be visible from this place? / Jaka powinna by¢ Pani/Pana zdaniem liczba widocznych
billboardéw reklamowych w tym miejscu?

Select...

Age [ Wiek

Select...

‘

Gender / Pled

Select...

|

& Add photo / Dodaj fotografie

Select File

2. Select Location

Specify the location for this entry by clicking/tapping the map or by using one of the following options.

Search Lat/Lon

Konopitica

3. Complete Form

Add this information to the map.

Send opinion / Przeslij wpis Display opinions / WysSwiet] zgloszenia

astorymap Bl W &

Swidnik

Esri, HERE, Garmin, USGS, NGA




Formularz siedmiu pytan zamknietych

Visual Pollution Astorymap B3 W &
1 . B @

1. Enter Information 2. Select Location

Specify the location for this entry by clicking/tapping the map or by using one of the following options.
Q1 Do you like the apperance of the street? / Czy podoba sig pani/Panu wyglad ulicy w tym miejscu?

Select... Search Lat/Lon

‘

Q2 The number of billboards in this street is: / Liczba billboardéw reklamowych, ktéra tu widzimy, jest:

Select...

Q3 The visible billboards make the appearancce of the street: / Widoczne tu billbaordy reklamowe powoduja, Ze ulica wyglada:

Select... s _ 5 —
_..- = | Pollution
Q4 The number of commercial signs in the facades of these buildings is: / Liczba reklam na widocznych tu budynkach jest: e,

Advertising, Signage and Environmental Quality

‘|

Select...

Q5 The diversity of commercial signs in this street is: / Zréznicowanie reklam na tej ulicy jest:

Select...

P
o 3
u
r
1
0
N

Q6 The commercial signs make this cityscape look: / Znaki reklamowe powoduja, Ze miejsce wyglada:

Select...

1 A b I 06 et callimed

Q7 In your opinion how many billboards should be visible from this place? / Jaka powinna by¢ Pani/Pana zdaniem liczba widocznych
billboardéw reklamowych w tym miejscu?

Select...

Konopiti ca
Age [ Wiek

Select...

‘

Gender / Pled
Select.. 3. Complete Form

Add this information to the map.

|

& Add photo / Dodaj fotografie

Send opinion / Przeslij wpis Display opinions / WysSwiet] zgloszenia
Select File

)h Broyokn
S Bardeo broydko

PMK}}{

| Wiek-5E £ 430

7' ('4 - v..;\r' i i S
S — o Na podstawie A. Portella, 2014




Visual Pollution Astorymap B3 W &

1.3456?

1. Enter Information 2. Select Location

Specify the location for this entry by clicking/tapping the map or by using one of the following options.
01 Do you like the apperance of the street? / Czy podoba sie pani/Panu wyglad ulicy w tym miejscu?

Czy podoba Ci sie wyglad tej ulicy? Search  Lat/Lon

02 The number of billboards in this street is: / Liczba billboardéw reklamowych, ktéra tu widzimy, jest:

Liczba billboardéw ktéra tu widzimy jest: , Thosiere R

Q3 The visible billboards make the appearancce of the street: / Widoczne tu billbaordy reklamowe powoduja, 7e ulica wyglada:

Widoczne tu billboardy reklamowe powoduja, ze ulica wyglada: - T _ —
s ; Visual Pollution
04 The number of commercial signs in the facades of these buildings is: / Liczba reklam na widocznych tu budynkach jest: ey

Advertising, Signage and Environmental Quality

|

Liczba reklam na widocznych tu budynkach jest:
Q5 The diversity of commercial signs in this street is: / Zréznicowanie reklam na tej ulicy jest:

Zréznicowanie reklam na tej ulicy jest:

|

Q6 The commercial signs make this cityscape look: / Znaki reklamowe powoduia, ze miejsce wyglada:

Znaki reklamowe powodujg, ze to miejsce wyglada:

Q7 In your opinion how many billboards should be visible from this place? / Jaka powinna by¢ Pani/Pana zdaniem liczba widocznych
billboarddw reklamowych w tym miejscu?

Jaka powinna by¢ Pana zdaniem liczba widocznych BR w tym \

g|
g
2
Al

Select...

<

Gender / Pled
3. Complete Form

Add this information to the map.

Select...

|

& Add photo / Dodaj fotografie

Send opinion / Przeslij wpis Display opinions / WysSwiet] zgloszenia
Select File




Visual Pollution

Q1. Opinions about the appearance of the street. Uniwersytet Warszawski | @ (7

Legend

GeoForm after quality check

L Zawarto§¢ mapy

& GeoForm after qualty check
GeoForm survey

L/ » GeoForm survey

Q1. Do you like the appearance of the street?

Mediant

&
= Q1. Do you like the appearance of the
street?

&

Urban Structural Units.

3 . ¢ : Lublin

Urban Structural Units
usu

Visual Pollution scores for Q1:

1 - ike it very much

2-1like it
3-1dont know
4 -1 dont like it

5-1really don't like it

POWERED BV @

Esri, HERE | University of Life Science, Esri, HERE. Garmin, INCREMENT P, NGA, USGS esrl
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Zaktadka nr. 3 — podsumowanie pytania nr. 1 (mediana w obrebie przestrzennych jednostek podstawowych)

Visual Pollution

Q1. Opinions about the appearance of the street. Uniwersytet Warszawski | @ (7

Legend

GeoForm after quality check
L. Fawartnid mapy

¥ ¥ s sty qualty chesk
GeoForm survey
i

WARSTWY

* Geofanm sulve
§

Q1. Do you like the appearance of the street?
ediannd

5

45

Lublin

Urban Structural Units
usu

Visual Pollution scores for Q1:

- like it very much
-1like it

-1 don't know
-1dontlike it

-l really don't like it

(LRI T

POWERED BV @

Esri, HERE | University of Life Science, Esri, HERE. Garmin, INCREMENT P, NGA, USGS esrl




Visual Pollution

Q1. Opinions about the appearance of the street. Uniwersytet Warszawski | @ (7

Legend

GeoForm after quality check

L Zawarto§¢ mapy

=% GeoForm after quslity check
GeoForm survey
L/ » GeoForm survey
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Zaktadka nr. 3 — podsumowanie pytania nr. 1 (mediana w obrebie przestrzennych jednostek podstawowych)
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Zaktadka nr. 3 — podsumowanie pytania nr. 1 (mediana w obrebie przestrzennych jednostek podstawowych)
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tadka nr. 3 — podsumowanle pytama nr. 1 (mediana w obrebie przestrzennych jednostek podstawowych)
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Urban Structural Unit (USU) No 626, area of
12,83 m2

Q1. Do you like the appearance of the street?: ~
The Visual Pollution Score is: 1 (median, scale:
here
~ 1 iike it very much and 5 - | realty don't {ike it

The trend of the answers for the USU 626 is C,
where "H" means increasing and "L” descending

GeoForm after quality check Chart: Q1 - QF for USU No 626
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Zaktadka nr. 10 — podsumowanie wszystkich pytan.
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Funkcja obliczania trendu pozwala zorientowaé¢ sie czy wybrane wnetrze
urbanistyczne oceniane jest mniej lub bardziej pozytywnie w odniesieniu do
poprzedniej kampanii spoteczne,;.
Opcja ta zaimplementowana zostata z myslg o monitoringu efektéow wdrazania
kodeksu reklamowego w gminie.

Urban Structural Unit {U5U) No 640, area of
7,05 m2

T respondent(s) answered the qu uestion: A
1. Do you like the appearance of the street?:

The Vizual Pollution Score is: 2 (median, scale:
1-5, where:

1 -1 like it very much and 5 -1 really don't like it).

The trend of the answers for the USU 640 5 C,
where "H™ means increasing and "L" descending.

Chart: Q1 - QF for USU No 640
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Wyniki dla miasta Lu_blina (maJ 2017)

*  Nosniki reklamowe

Liczba widocznych nosnikow
= High: 43

Low: 1




*  Nosniki reklamowe

Liczba widocznych nosnikow
== — High 143

— Low : 1

Uzytkownicy aplikacji WebGIS skoncentrowali swojg uwage na krajobrazach reklamowych.
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Uzytkownicy aplikacji WebGIS skoncentrowali swojg uwage na krajobrazach reklamowych.
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Wyniki dla miasta Lublina (maj 2017)

Number of Median Median SD SD Overall

ID il locati
i Spatiallocation o hondent  Q1-Q6  QI-Q7  QI-Q6  QI-Q7 opinion

Pomimo, iz kwestionariusz ankietowy dawat mozliwos¢ udzielania odpowiedzi pozytywnych,
aktywnos¢ uzytkownikow skupita sie na obszarach problemowych. Wynika to bezposrednio z
tematyki aplikacji WebGIS gdyz ,krajobraz reklamowy” nie jest kojarzony jako zjawisko

- 3 LA P ——
235 - o ¥ s :i
‘-‘i.- ._7\. vy ’ "z - r; 1 —--"ﬂ!%‘r——
= ; 7 R Y -
- el . - o




Whioski

Krajobraz reklamowy - jeden z podtypow krajobrazéw aktualnych, wart
wyréznienia w klasyfikacji krajobrazow.

Spoteczny prog tolerancji dotyczgcy wysycenia przestrzeni nosSnikami informacji
wizualnej (w tym reklamowej) moze by¢ oszacowany w drodze badan ankietowych i
metodami statystycznymi odniesiony do skumulowanych modeli widocznosci
nosnikow reklamowych

Praca metodami WebGIS w zakresie spotecznej oceny walorow estetycznych
krajobrazu pozwala :
e Zebrac subiektywne dane, niskim kosztem na duzym obszarze
W czasie rzeczywistym prezentowac wyniki kampanii spotecznej
 Wytypowac obszary problemowe
 Prowadzi¢ edukacje krajobrazowg (materiaty informacyjne zawarte w aplikacji
WebGIS)

Monitoring efektow wdrazania kodeksu reklamowego, obok raportu dotyczacego
liczby usunietych nosnikow reklamowych, moze rowniez uwzglednia¢ monitoring
spotecznej percepcji.






