w rozwoju turystyki wiejskiej
na wybranych obszarach
Lubelszczyzny

Maria Bednarek-Szczepanska




PLAN WYSTAPIENIA

m Podstawy teoretyczne i dorobek badan
nad turystyka wiejska

m Przedmiot badan

m Cele 1 hipotezy pracy
m Obszar badan

m Metody badan

m Zrédia danych

m Wyniki badan

= Wnioski



PODSTAWY TEORETYCZNE I DOROBEK BADAN

NAD TURYSTYKA WIEJSKA

m Teoria peryferit (Christaller, 1955, 1964),

m Koncepcja terytorialnych systemoéw rekreacyjnych (Prieobrazenski,
1971; Kostrowicki 1975; Krzymowska-Kostrowicka, 1980)

m Model przestrzeni turystycznej (Miossec, 1976)
m Model ewolucjt przestrzeni turystycznej (Liszewski, 1995)

m Koncepcja turystyki zrownowazonej, alternatywnej, fagodnej
(Baugartner, 1977; Krippendorf 1983; Hawkess 1 Williams, 1993;
Bramwell 1 Lane, 1994; Majewski, 1998; Schmitt 1999; Weaver,
2001; Andrews 1 1n., 2002)

m Koncepcja wiejskiej przestrzeni rekreacyjne) (Drzewieck, 1992)

m Obszar wiejski jako przestrzen wielofunkcyjna (Kostrowicki, 1976;
Stola, 1987)

m Teoria bazy ekonomicznej w rozwoju funkcji turystycznej

(Fischbach, 1989; Matczak, 1989)



PODSTAWY TEORETYCZNE I DOROBEK

plyw turystyki na rozwdj ekonomiczny
wsi (np. Mianowski, 1934; Leszczycki,
1936; Rogalewski, 1967; Deuringer 1975,
Wroz, 1975; Drzewiecki, 1980; Arnold i
Staudacher, 1981)

Spoleczne efekty rozwoju turystyki
wiejskiej (np. Luloff 1 in., 1994, Lankford,
1994, Huang 1 Steward, 1970)

Rola samorzadéw lokalnych w rozwoju
turystyki zrownowazonej (np. Charlton 1

Essex, 1996, Godfrey 1998; Karczewska,
2004; Pawlusinski, 2002; Zmyslony, 2006)

Model funkcjonowania rynku turystyki
wiejskiej (Bott-Alama, 2004)

Badania kwater prywatnych 1
kwaterodawcow, typologie kwater
(np.Fennel 1 Weaver, 1997; Getz 1 Carlsen,
2005; Clarke, 1996; Patka, 2004; Jalinik,
2005; Wojctechowska, 2007)

Bilans efektéw rozwoju agroturystyki
(Wojciechowska, 2000)

BADAN NAD TURYSTYKA WIE]JSKA

\ktywny wp
na ksztalt spoleczenistwa |

(Gorlach, 2004; Juroszek, 2008) ~~—~__

Podmiotowos¢

Wykorzystanie srodowiska, |
wiedzy i doswiadczen w generowaniu

zmian; aktywny udzial Podmiotowa otrientacja jednostek:
sktfonnos$¢ do aktywnodci,

aktoréw spolecznych
dzialania czynnego uczestnictwa

(Lisocka-Jaegermann, 20006)
w zyciu spoleczno-gospodarczym

(Klekotko, 2008)

Funkcjonalnie wiejska:

drobna lokalna przedsigbiorczos¢, Zlokalizowaogga

tradycyjne spolecznosci, obszarach wiejskich

dziedzictwo przyrodnicze

i kulturowe Kontrolowana przez

\ stodowiska lokalne
ekonomicznych, ‘

spolecznych Turystyka wiejska

\
i srodowiskowych / | \
Gospodarka:

réznicowanie  Njewielka
a nie zastepowanie  gql,

Réwnowaga korzysci

Oddaje zlozonos¢
wiejskiego srodowiska,
gospodarki, historii 1 polozenia przedsiewzigc

Na podstaw ie: Majewski, Lane, 2003



PRZEDMIOT BADAN

T / \ Dyrekcja PN, PK

lokalny &%/
\\ Lokalna ~ Nadlesnictwo

organizacja —

Przestrzen turystyczna

r Zagospodarowanie '
turystyczne
o’ |

Warunki

ekonomiczno .z ..

-infrastrukturalneZ=ses
. L-."-."




CELE PRACY

— rozpoznanie 1 ocena aktywnos$ci samorzadéw lokalnych na rzecz rozwoju turystyki,
— rozpoznanie 1 ocena aktywnos$ci kwaterodawcow w skali gmin,
— rozpoznanie 1 ocena oferty turystycznej kwater 1 aktywnos$ci indywidualnej kwaterodawcow.

m  rozpoznanie zwiazkow pomiedzy aktywnoscia samorzadow lokalnych na rzecz rozwoju tutystyki
a wybranymi cechami przestrzeni turystycznej gmin,

m  rozpoznanie zwigzkéw pomiedzy aktywnoscia kwaterodawcéw w skali gmin oraz aktywnosqq 1ndyw1dualn4
kwaterodawcow 1 ofertg turystyczng kwater, a wybranymi cechami przestrzeni turystycznej gmin,

n rozpozname zwiagzkow pomiedzy aktywnoscia indywidualng kwaterodawcow 1 oferta turystyczng kwater
a natezeniem ruchu turystycznego w kwaterach.

Cel metodyczny

®m  wypracowanie metod oceny przestrzeni turystycznej gmin i aktywnosci wybranych podmiotow
lokalnych na rzecz turystyki.

— wypracowanie metod oceny gmin pod wzgledem: waloréw przyrodniczo-kulturowych,
zagospodarowania turystycznego, warunkéw ekonomiczno-infrastrukturalnych oraz
stworzenie typologii gmin na podstawie wymienionych wyzej elementow,

— wypracowanie metody oceny aktywnosci samorzadu lokalnego na rzecz rozwoju
turystyki oraz metody oceny oferty turystycznej kwatery i aktywnosci indywidualne;
kwaterodawcy.

Cel aplikacyjny
m  sformufowanie rekomendacji stuzacych weryfikacji istniejacej i ksztattowaniu przysztej polityki
w zakresie turystyki na poziomie regionalnym i lokalnym.



HIPOTEZY PRACY

Samorzady lokalne postrzegaja turystyke jako kierunek rozwoju swoich gmin
1 realizujq dziatania sprzyjajace jej rozwojowl.

Aktywno$¢ samorzadow lokalnych na rzecz rozwoju turystyki nawigzuje do cech
przestrzeni turystycznej, w ktorej funkcjonuja.

Aktywnos¢ kwaterodawcow w skali gmin nawigzuje do waloréw przyrodniczo-
kulturowych 1 tradycji turystycznych tych gmin.

Aktywno$¢ indywidualna kwaterodawcéw 1 réznorodnos¢ ich oferty turystyczne;
sprzyja wzrostowl nat¢zenia ruchu turystycznego w kwaterach.

Swiadczenie ustug turystycznych przynosi kwaterodawcom zadowalajace korzysci
ekonomiczne 1 pozamaterialne.



OBSZAR BADAN

42 gminy wiejskie 1 miejsko-
wiejskie wojewodztwa
lubelskiego

pering b et

m  Kryteria wyboru gmin:
- zagospodarowanie

turystyczne

- walory turystyczne

== granica paristwa
— granica wojewddztwa

. . . ) : gmina
granica stre:r najwy2szej atrakcyjnosci ) Jozefow miejsko-wigjska
turystycznej wyznaczonych Keyni ) »
w Planie zagospodarowania przestrzennego rynicé  gmina wiejska
wojewodziwa lubelskiego
—— drogi krajowe B obszar badad skréty: US. - Usciméw
. obszar wojewddztwa lubelskiego  Aleks. - Aleksandrow
— rzeki ]

nie objety badaniami Szczebrz. - Szczebrzeszyn
Teresz. - Tereszpol




METODY BADAN

miernikow « 27 (33) potencjalnych typdw gmin

» wagi na podstawie badan ankietowych

* 9 miernikow walory  zagospodarowanie , Warunki

o 36 7Ni - przyrodniczo ekonomiczno
sl lent wele ailia ey Kulturowe  UYSYZNE i astrukturalne

max. (najwyzsza wartos¢ wskaznika
w catej grupie gmin)

WSKAZNIK ZAGOSPODAROWANIA
TURYSTYCZNEGO

* suma punktow uzyskanych za: liczbe miejsc - - - 1 cecha korzystna
noclegowych (0-7 pkt.), liczbe obiektow
noclegowych (0-7 pkt.), gestos¢ szlakow i sciezek \
pieszych i rowerowych (0-7 pkt.), liczbe
pozostalych obiektow infrastruktury turystyczne;j
orazich typow (0-7 pkt.) - - - '

2 cecha przecietna

v

WSKAZNIK WARUNKOW

EKONOMICZNO-
INFRASTRUKTURALNYCH - - - 3 cecha niekorzystna

- miara rozwoju Z. Hellwiga — metoda
wzorcowa . min. (najnizsza wartos¢ wskaznika

. o, . . w calej grupie gmin
* 10 miernikdéw (warunki ekonomiczno- J gruple gmin)
demograficzne, warunki infrastrukturalno-
mieszkaniowe

» warto$¢ wskaznika [0-1]




METODY BADAN

wlzlel, wlzle2, wlz2el, 3-4 gminy o bardzo korzystnych warunkach gminy o bardzo
w2zlel rozwoju turystyki korzy stny ch warunkach
rozwoju turystyki

wlz2e2, w2z2el, w2zle2 5 gminy o korzystnych warunkach rozwoju gminy o korzystnych
tury styki i zréwnowazony ch relacjach miedzy warunkach rozwoju
nimi tury sty ki

wlzle3, wlz3el, w3zlel 5 gminy o korzystnych warunkach rozwoju
tury sty ki 1 niezrownowazony ch relacjach
migdzy nimi

w2z2e2 6 gminy o przecigtny ch warunkach rozwoju gminy o przeci¢tnych
tury styki i zréwnowazony ch relacjach migdzy warunkach rozwoju
nimi tury sty ki

wlz2e3, wlz3e2, w2zle3, 6 gminy o przecigtny ch warunkach rozwoju

w3z2el tury styki i niezrownowazony ch relacjach
migdzy nimi

wlz3e3, w3zle3, w3zle3 7 gminy o niekorzystnych warunkach rozwoju gminy o niekorzystnych
tury sty ki 1 niezrownowazony ch relacjach warunkach rozwoju
migdzy nimi tury sty ki

w2z3e3, w3z3e2, w3z2e3, 7 gminy o niekorzystnych warunkach rozwoju

w3z3e3. tury sty ki i zréwnowazony ch relacjach migdzy
nimi

w3z3e3, w3z3e2, w3z2e3, 8-9 gminy o bardzo niekorzystne warunkach gminy o bardzo

w2z3e3

rozwoju turystyki

niekorzy stny ch warunkach
rozwoju turystyki




METODY BADAN

IMA1sAin} nflomzol zosazl eu
IlbAysamul efoezijeay

WSKAZNIK AKTYWNOSCI
SAMORZADU LOKALNEGO
NA RZECZ ROZWOJU TURYSTYKI



METODY BADAN

TURYSTYKI

1. Gmina posiada program, strategi¢ rozwoju turystyki lub
audyt turystyczny.

2. W dokumentach strategicznych gminy okreslono ogolny cel
strategiczny zwiazany zrozwojem turystyki.

3. W dokumentach strategicznych gminy okreslono cel(e)
operacyjne zwiazane zrozwojem turystyki.

4. W dokumentach strategicznych gminy okreslono 1-2
zadania zwiazane zrozwojem turystyki.

5. W dokumentach strategicznych gminy okreslono wigcej niz 2
zadania zwiazane zrozwojem turystyki.

6. Dla co najmniej potowy wymienionych zadan okreslono czas
i miejsce ich realizacji.

7. Dla co najmniej potowy wymienionych zadan okreslono
koszty i sposoby realizaciji.

8. Kompetentni przedstawiciele wtadz gminy deklaruja 1-2
konkretne plany zwiazane zrozwojem turystyki na okres
najblizszych 5-ciu lat.

9. Kompetentni przedstawiciele wiadz gminy deklaruja wigcej
niz 2 konkretne plany zwiazane zrozwojem turystyki na okres
najblizszych 5-ciu lat.

REALIZACJA INWESTYCJI SPRZYJAJACYCH
ROZWOJOWI TURYSTYKI

1. W gminie realizowano ze srodkow publicznych inwestycje
polegajace na budowie lub odnawianiu sZlakéw i sciezek
turystycznych.

2. W gminie realizowano ze srodkow publicznych inwestycje
polegajace na ksztaltowa-niu centrow wsi, zagospodarowania
parkéw itp.

3. W gminie realizowano ze srodkow publicznych inwestycje
polegajace na budowie i zagospodarowaniu rekreacyjnym
zbiornikow i ciekow wodnych.

4. W gminie realizowano ze srodkow publicznych inwestycje
polegajace na budowie obiektéw kultury, odnowie lub adaptac;i
obiektéw zabytkowych.

5. W gminie realizowano ze srodkow publicznych inwestycje
polegajace na budowie lub modernizaciji infrastruktury
gastronomicznej, noclegowej.

6. W gminie realizowano ze srodkow publicznych inwestycje
polegajace na budowie lub modernizacji obiektéw sportowych
lub rekreacyjnych.

7. W gminie realizowano ze srodkéw publicznych inwestycje
polegajace na budowie lub modernizacji infrastruktury
techniczne;.



METODY BADAN

WSPIERANIE AKTYWNOSCI
SPOLECZNOSCI LOKALNEJ |
PRZEDSIEBIORCOW

1. W gminie oferowane sa czasowe ulgi
podatkowe dla przedsigbiorcow inwestujacych
m. in. w obiekty infrastruktury turystycznej.

2. W gminie jest oferta nieruchomosci
komunalnych przeznaczonych na sprzedaz dla
potencjalnych inwestoréw.

3. W gminie organizowano lub
wspotorganizowano szkolenia w zakresie
swiadczenia ustug turystycznych.

4. W gminie realizowane sainne formy
wspierania przedsigbiorcéw i ustugodawcdéw

w zakresie turystyki.

5. Gmina wspiera finansowo lokalne
stowarzyszenia turystyczne, kulturalne, zespoty
folklorystyczne itp.

6. Gmina wspiera organizacyjnie lokalne
stowarzyszenia turystyczne, kulturalne, zespoty
folklorystyczne itp.

7. Gmina wspiera finansowo lokalne imprezy
kulturalne, rekreacyjne itp.

8. Gmina wspiera organizacyjnie lokalne
imprezy kulturalne, rekreacyjne itp.

9. W gminie powotano jednostkg organizacyjna,
ktora realizuje zadania sprzyjajace rozwojowi
turystyki.

1. Samorzad gminy wspdtpracuje w zakresie turystyki z
nadlesnictwem lub zarzadem obszaru chronionego.

2. Samorzad gminy wspdtpracuje w zakresie turystyki z
organizacjami pozarzadowymi spoza terenu gminy.

3. Gmina realizowata wspdlnie zinnymi gminami przedsigwzigcia
Zwiazane zrozwojem turystyki.

4. Gmina nalezy do lokalnej lub regionalnej organizacji turystyczne;j.
5. Gmina nalezy do zwiazku, stowarzyszenia lub porozumienia gmin.
6. Samorzad gminy wspodlpracuje w zakresie turystyki z instytucjami
publicznymi na poziomie regionalnym (np. samorzadem
wojewodztwa, regionalnym osrodkiem informacii turystycznej).

7. Samorzad gminy nawiazat wspotprace z podmiotami
zagranicznymi (np. gminy partnerskie).

PROMOCJA TURYSTYCZNA

1. Samorzad gminy wydaje folder turystyczny lub mape turystyczna.

2. Samorzad gminy wydaje albumy, kalendarze lub inne materiaty stuzace
promociji.

3. Samorzad gminy uczestniczy finansowo w wydawaniu przezinne
podmioty (np. stowarzyszenia) materiatdow stuzacych promodi turystyczne;j.
4. W gminie zorganizowano punktinformadji turystyczne;j.

5. Gmina brata udziat w targach turystycznych.

6. Samorzad gminy promowat walory turystyczne gminy w ponadlokalnych
mediach.

7. Strona internetowa gminy jest dobrze przygotowana pod katem promociji
turystycznej (wartos¢ wskaznika co najmniej 0,5).

8. Strona internetowa gminy jest bardzo dobrze przygotowana pod katem
promociji tury-stycznej (wartos¢ wskaznika powyzej 0,6).



METODY BADAN

WSKAZNIK AKTYWNOSCI SAMORZADU LOKALNEGO
NA RZECZ ROZWOJU TURYS

)
WASL = X

i max
gdzie:

Pi — liczba punktéw uzyskanych przez gmine
za spehienie kryteriow w i-tej grupie
P — maksymalna liczba punktéw,
ktore w i-tej grupie moze uzyska¢ gmina

I max



METODY BADAN

2. Kwaterodawca stworzyt wiasna strone 2. Kwaterodawca oferowat turystom boiska do

internetowa. uprawiania sportow. .
3. Kwaterodawca udostepnit adres e-mailowy, Oferta 3. Kwaterodawca oferowat turystom atrakcje dia
ktdrego uzywa do kontaktu z turystami. turvstvezna dzieci (pokdj lub plac zabaw).
4. Kwaterodawca posiadat wiasne ulotki VEL 4. Kwaterodawca oferowat atrakcje konne.
informacyjne lub wizytéwki. kwatery 5. Kwaterodawca zorganizowat prywatne
5. Kwaterodawca posiadat szyldy reklamowe w muzeum (np. kolekcjg starych sprzgtow
okolicy. gospodarstwa rolnego, wystawe tworczosci
6. Kwaterodawca reklamowat sic w materiatach ludowej itp.).
promocyjnych wydawanych lokalnie (przezgmine, 6...—11.
lokalne instytucje lub organizacje).
7. Kwaterodawca reklamowat si¢ w prasie
8....—10. WSKAZNIK
OFERTY TURYSTYCZNEJ
KWATERY | AKTYWNOSCI
KWATERODAWCY
&
o @ &
Q( ’()(\ &ﬁ
0&\\\\19\“8(0
@ &
,l/@’lx\{~ 1. Kwaterodawca nalezat do stowarzyszenia lub
Q¢ organizacji zwiazanej z turystyka.

2. Kwaterodawca kontaktowat si¢ w sprawach zwiazanych
z turystykg zbiurem podrozy.

3. Kwaterodawca kontaktowat si¢ w sprawach zwigzanych
z turystyka zadministracja obszaru chronionego lub
nadlesnictwa.

4. ...—11.



METODY BADAN

TERY

gdzie:

Pi — liczba punktéw uzyskanych przez kwaterodawce
za spemhienie kryteridow w i-tej grupie

P. 1 .ax — maksymalna liczba punktow,

ktore w i-tej grupie kryteriow uzyskat kwaterodawca



ZRODIA DANYCH

- ankiety pocztowe uzyskane z urzedow gmin

- wywiady poglebione z przedstawicielami wybranych urzedow gmin
(studia przypadku)

- wywiady kwestionariuszowe z kwaterodawcami

- wywiady swobodne z m. in. pracownikami doméw kultuty, punktow
informacji turystycznej, przedstawicielami lokalnych organizaci.

B wtoOrne

- bazy danych GUS, Instytutu Turystyki, Wojewodzkiego Osrodka
Doradztwa Rolniczego,

- dokumenty strategiczne na poziomie lokalnym i regionalnym,
- oficjalne strony internetowe urzedow gmin,

- internetowe portale 1 serwisy turystyczne i regionalne,

- materialy promocyjne urzedoéw gmin.



WYNIKI BADAN

typow

=4

Typy gmin

Gminy iich kody

Gminy o bardzo korzystnych warunkach rozwoju

Janoéw Lubelski, Kazimierz Dolny [1,1,1], Zwierzyniec, Krasnobrdd,

tury sty ki Susiec [1,1,2], Naleczow, Jozefow, Wiodawa [2,1,1]
Gmin zrownowazone r.elaCJe mlqd.zy Wola Uhruska, Sosnowica [1,2,2], Urszulin, Usciméw [2,1,2], Janow

y warunkami dla rozwoju Podlaski 2.2.1

o korzystnych tury styki odlaski [2,2,1]

warunkach

r0zZwoju niezrownowazone relacje migdzy

tury styki warunkami dla rozwoju brak

tury sty ki
) zrownowazone relacje migdzy

Gminy . warunkami dla rozwoju Janowiec, Wawolnica [2,2,2]

o0 przecigtny ch turystyki

warunkach

rozwoju niezrownowazone relacje migdzy

tury styki warunkami dla rozwoju Zamo$¢ [3,2,1], Dubienka, Horodlo [1,2,3], Ludwin [3,1,2]

tury sty ki

Gminy o niekorzys-
tny ch warunkach
rozwoju

tury styki

zrdwnowazone relacje migdzy
warunkami dla rozwoju
tury sty ki

Adamow, Firlej, Nielisz [2,2,3], Hansk, Lukowa, Szczebrzeszyn,
Tereszpol [2,3,2], Debowa Kloda, Bitgoraj, Ostréw Lubelski
[3,2,2]

niezrownowazone relacje miedzy
warunkami dla rozwoju

tury sty ki

Radecznica [1,3,3]

Gminy o bardzo niekorzy stny ch warunkach rozwoju

tury sty ki

Wojciechéw [3,2,3], Stary Brus, Skierbieszéw [2,3,3], Hanna, Siemien,
Wyyki, Hrubieszéw, Krynice [3,3,3], Aleksandréw, Ksigzpol,
Tarnawatka, Parczew [3,3,2]




/7 /

SC SAINO01rZ4C

m W przypadku wszystkich gmin turystyke
wymieniano w dokumentach strategicznych jako
szanse¢ 1 oczekiwany kierunek rozwoju.

m  Najczescie] wskazywano plany budowy obiektow
sportowych, wytyczania tras turystycznych,
budowy zbiornikéw wodnych nadajacych si¢ do
rekreacji i odnowy zabytkow.

m  Liczne plany kosztownych, kompleksowych
inwestycjt turystyczno-rekreacyjnych, nie majacych
szans na realizacje. Plany ksztaltowania
przestrzeni turystycznej w wielu przypadkach
niedopasowane do realiéw spoleczno-

gospodarczych gmin.

Amfiteatry
muszle koncertowe
& Muzea
Urzadzenia do uprawiania

spartow zimowych
@ Kompleksowe centra sportowe
U5 Korty tenisowe
Bl Baseny
@ Zbiorniki wodne

i m  Niewiele powaznych, kosztownych inwestycii,
L= noclegowe . .
IT Osrodki informacii turystycznej | promocji J'l‘f‘lc‘fe pOd katem W S/ kOfZYStaIlla tufystYCZl’ngO.

Ryc. Wybrane elementy planowanej przestrzeni turystycznej badanych gmin
na podstawie planéw rozwoju lokalnego i strategii rozwoju z lat 1997-2007

m  Gloéwnie inwestowano infrastruktur¢ techniczng i podstawowe obiekty rekreacyjne, np. boiska przyszkolne
oraz w popraw¢ estetyki i funkcjonalnoS$ci przestrzeni. Wklad gmin w realizacjg infrastruktury typowo
turystycznej polegal przede wszystkim na wytyczaniu tras turystycznych.



lokalnej (wsparcie orgamzacy]ne lub finansowe
stowarzyszen agroturystycznych, organizacja szkolen
itp.), rzadko instrumenty przyciggania inwestoréw.

Dziatalnos$¢ samorzadéw lokalnych w licznych
organizacjach: realizacja projektow sprzyjajacych
turystyce, ktorych rozproszenie, dorazny charakter
oraz brak spéjnoscii komplementarnosci w
SZerszym wymiarze czasowo- -przestrzennym
decyduja o ich matym znaczeniu w budowaniu
tunkcijt turystycznej.

Wskaznik aktywnodct samorzadu lokalnego na rzecz
rozwoju turystyki przyjmowal wartosci 0,92-4,5.

‘Wawolnica
J

wartosé wskanika
akiywnoscl samorzaddw
lokalnych na rzecz wrystyki

Il rowyzej 4

[ EE

Hl 335 .
Jozefow OMina

Bl 25-3 miejsko-wiejska

I 225 Krynice gmina wiejska

[ 152

[ ponizej 1.5

[ brak danych

[ obszar wojewodztwa lubelskiego nie objety badaniami

skrity: Us. - Uscimdbw
Alaks. - Aleksandréw
Szezabrz. - Szezebrzeszy)

Ryc. Aktywno$¢ samorzadow lokalnych na rzecz rozwoju turystyki

— warto$¢ wskaznika

Sktadowa Liczba gmin o warto$ci sktadowe;:

WASL 0 0-0,2 0,2-04 | 0,4-06 | 0,6-08 [ 0,81
PS 0 1 4 15 7 9

RI 0 3 9 15 6 3
WPS 0 0 0 5 15 16
WP 2 6 7 6 3 12
PT 3 3 9 5 13 3

Wskaznik WASL
- zagospodarowania tury sty cznego r=0,62
- warunkow ekonomiczno-infrastrukturalny ch r=0,42
- waloréw przyrodniczo-kulturowy ch r=0,36




WYNIKI BADAN

Typy gmin — warunki dla rozwoju turystyki

Gminy iich kody

Srednia
warto$¢
WASL

w typie gmin

Amplituda
wartosci
WASL
w typie gmin

Janoéw Lubelski [1,1,1,1], Zwierzyniec,

Bardzo korzystne Krasnobréd [1,1,2,1], Naleczow, Jozefow, 1,27
Wilodawa [2,1,1,1], Susiec [1,1,2,2]
Jrownowazone relacie miedz Wola Uhruska, Sosnowica [1,2,2,1], Urszulin
SO roszo - tfrys{yki [2,1,2,2], Janow Podlaski [2,2,1,2], Usciméw 3,15 2,75
Korzystne [2,1,2,3]
niezrownowazone relacje migdzy brak
warunkami dla rozwoju turystyki | ) )
zrownowazone relaCJe‘ migdzy | Janowiec [2.2,2.1] 3.45 i
warunkami dla rozwoju turystyki
Przecigtne ) — ‘
niezrownowazone relacje miedzy | Zamos$¢ [3,2,1,1], Dubienka [1,2,3,2], Horodto 599 506
warunkami dla rozwoju turystyki | [1,2,3,3], Ludwin [3,1,2,2] ’ ’
sréwnowazone relacie miedz Szczebrzeszyn [2,3,2,1], Adamow, Firlej, Nielisz
a1l roszo - uf S{yki [2,2,3,2], Hansk [2.3,2,2], Eukowa, Tereszpol 2,6 2,11
Niekorzystne Y [2.3,2,3], Debowa Kloda [3,2,2,3]
niezrownowazone relacje migdzy .
warunkami dla rozwoju turystyki Radecznica [1,3,3,3] 1,93 )
Wojciechéw [3,2,3,1], Hrubieszow [3,3,3,1], Stary
Bardzo nickorzy stne Brus [2,3,3,2], Hanna, Krynice [3,3,3,2], 233 @

Aleksandrow, Ksigzpol, Tarnawatka [3,3,2,3],
Siemien, Wyryki [3,3,3,3]




WYNIKI BADAN walory przyrdriczo-kulturowe

100% HRUBIESZOW
JANOW
LUBELSKI
t 5¢ lokal
a ywnrzzzzsamrz\?vzjiitr;z;rk?go na 8% / zagospodarowanie turystyczne
walory przyrodniczo-kulturowe
100%,
aktywnos ¢ samorzadu lokalnego na /

warunki ekonomiczno-
infrastukturalne

) . zagos podarowanie turys tyczne
rz2czrozwoju turystyki
SIEMIEN
walory przyrodniczo-kulturowe
100%
waru nki ekonomiczno-infrastukturalne /
aktywnos¢ samorzgdu lokalnego oy

USC IMOW na rzecz rozwau turystyki 0% zagospodarowanie turystyczne
walory przyrodniczokulturowe
100%
aktywnos¢ samorzadu lokalnego na /

A\

warunki ekonomiczno-
infrastukturalne

rzecz rozwoju turystyki

0% > zagospodarowanie turystyczne

warunki ekonomiczno-
infrastukturalne



$rednia warto$¢ wskaz nika
réznorodnosci oferty turystycznej w

grupach kwater

WYNIKI BADAN

Narzedzia promociji 0

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

serwisy intemetowe

publikacje promocy jne o zas iegu lokalnym

indywidualna kwaterodawcow

wtasne ulotki lub wizytowki

publikacje promocyjne o zasiggu regionalnym

Standardowy, typowy charakter oferty. Turystom

publikacje promocyjne o zasiegu ogdlnopolskim

oferuje si¢ na ogo6l wykorzystanie istniejacych

—L 1 1 |

informatory wielobranzowe

zasobow gospodarstwa domowego.

poczta elektroniczna do kontaktu z turystami

Kwaterodawcy rzadko przygotowywali oryginalne,

prasa

| ]
.I

wtasna strona intemetowa

konkurencyjne produkty turystyczne.

szyldy reklamowe w okolicy

Atrakcyjne produkty turystyczne efektem

udziat w targach, konkursach, wystawach

=

wykorzystania wlasnych zainteresowan i polaczenia

turystyki z inng dziatalnoscia. Elementy oferty

% kwater prywatnych

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Kwaterodawcy realizuja na ogoél umiarkowang

dostep do ogrodu owocowo-warzywnego

strategi¢ rozwoju swojej oferty lub strategie

mozliwos$ ¢ korzystania z publikacji promocyjnych, 1

. P9 turystycznych, mapitp.
,przezycia”. yShyeziyeh, maptip

wypozyczanie sprzetu sportowego

Kwaterodawcy podejmujq gtownie takie formy

catodzienne wyzywienie

aktywnodci, ktore nie wiaza si¢ z koniecznoscia

atrakcje dla dzieci (pok ¢j, plac zabaw)

ponoszenia ryzyka badz znaczacych kosztéw.

osobna kuchnia dla turystow

0.8 kcje zwigzane z gospodarstwem rolnym
07T -
0,6 + + + telewizory w pokojach dla turys téw
05T —o— srednia wartosé atrakcje kuliname
0,4 T w skaznika
1 réznorodnosci . ) . ,

0,3 oferty fazienki w pokojach dla turystow
02T turysyczrej  sie zwigzane z konmi (jazda wierzchem,
0,1t kuligi itp.)

0 t t t boiska do uprawiania s portow

uzdrowisko i sasiedztwo parku sasiedztwo obszary ty powo
okolice narodowego jeziora rolnicze prywatne muzeum (kolekcja, galeria)
kapielowego

inne

potozenie kwater
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m  Wskaznik oferty turystycznej kwater i aktywnosci kwaterodawcy
uzyskiwal wartosci 0,61-2,65.

m  Wartosci poszczegélnych skladowych dodatnio skorelowane —

Udzial kwater

10%

. c ;. . . oferta+ o
wzrastajacej roznorodnosci oferty w badanej grupie kwater o | ofere
towarzyszyla wzrastajaca réznorodnosé form promocji 1 innych koraystne preeciehe riekorzyse  Z/20SP-
dziatan. turyst.

m  Wsrod badanych kwaterodawcow mozna wskaza¢ grupe lideréw 100%
turystyki wiejskiej (aktywni dzialacze - czlonkowie zarzadow 90% 1
stowarzyszen, pomyslodawcy 1plcjatyw turystycznych, oferujacy g 5%
oryginalne atrakcje, majacy duze doswiadczenie w ustugach SN
turystycznych). = gg ;
m  Kwaterodawcy, ktorzy uzyskali najwyzsze wartosci wskaznika, S 40% 4
tunkcjonowalt w gminach o réznych warunkach dla rozwoju = 30%
turystyki, w réznych czegsciach Lubelszczyzny i typach miejscowosci. 20% promo- g oo
’ ’ . e s, . . 9 Ciy B
m  Grupa kwaterodawcow, ktorzy uzyskali warto$¢ wskaznika powyzej 12 Df cja+
1,97 liczyla 22% wszystkich badanych i byli w nich dpr;edstaxmaele korzystne rzecktne niekorzystne  Zagosp.
ok. polowy jednostek, w ktérych funkcjonowali badani o0 aryst.
kwaterodawcy). 005 |
80% -
o 70% -
Q
Wskamik Warunki dla rozwo ju turystyki w gminach < 60% A
oferty E 50%
turystycm ej g 40%
kwatery i T 30% .
=) inne+
aktywnosci bfui?m niekorzystne | przcigtne korzystne Eardm 20% _ M
kwaterodaw- niekorzystne orzystne 10% inne+
cy 0% T T 7
korzystne przecigine niekorzysine agosp-
Ponizej 1,29 2 6 7 4 11 turyst.
Oferta, promocja i inne formy
1,29-1,97 10 7 1 2 13 aktywnosci kwaterodaw cow
Powyej 1,97 7 4 ) 6 4 a zagospodarowanie turystyczne gmin




Efekty finansowe 1 inne (niewymien. wyzej) p1zy czyny 1

Inne przyczyny lub brak podania przy czyny 13

$rednia liczba udzielonych noclegow

70

60

50

40

30

najedno miejsce

20

0,61-0,9 0,9-1,2 1,21,5 1,5-1,8 1,821 2,1-2,65

wartos¢ wskaznika oferty turystyczej kwater i aktywnosci kw aterodaw cow

Srednia liczba udzielonych noclegéw

1200

1000

800

600

400

200

0,610,9

0,9-1,2 1,2-1,5 1,51,8 1,82,1 2,1-2,65

wartos¢ wskaz nika oferty turystycznej kw ater i aktywnosci kw aterodawcow

granice
" gbszaru badan J .
« badane obiekty noclegowe ’

0'10 1&'2020!30 30-40 40-50 5060 >60
liczba udzielonych rocznie noclegdw ¥
na jedno miejsce, 2006

m W przypadku 77% kwater liczba udzielanych
noclegéw w roku nie przekraczata 500, a liczba
udzielonych noclegéw na jedno miejsce nie
przekraczata 50.




S 12
g 10
o
o 8
o
c
2 6
2
- I . E
o]
o 2
©
K]
N N O
° . = 20-40 60-80 pow yZej 80
liczba udzielonych rocznie nocle géow na jedno miejsce
Zwierzyniec '
Ny Zwierzyniec Wszystkie analizowane gminy
) Cecha (33 kwatery) - 29 (103 kwatery)
‘ o % badanych kwater
e . Wiasciciele w wieku powyzej 50 lat 27 40
e, Pokoje wyposazone w telewizory 85 62
@ missto Pokoje wyposazone w tazienki 65 33
park narodowy . Wyzyw ienie 30 68
- Jrii'rc::c‘;ﬁ:rzymwane Atrakcje zwiazane z gosp. rolnym 15 63
*  kwatera prywatna -
LB . Ponadpodstaw owe elementy oferty 10 40
liczba kwaterodaw cow
. . o 2 4 6 8 10 12
Gmina Wszystkie . . . ; . .
Miernik Zwierzyniec analizow ane gminy ,
(33 kwatery) | — 29 (103 kwatery) efekly finansowe
Srednia liczba udzielony ch noclegéw na jedno efekty finansowe i spoteczne
miejsce na rok w badanych obiektach 52,6 37,6
noclegowych efeky spoteczne
Mediana liczby udzielony ch noclegéow na jedno
miejsce na rok w badanych obiektach 36 30 inne
noclegowych
Udzial badanych obiektow, w ktorych liczba niezadowoleni
udzielonych noclegé w na jedno miejsce na rok 0,4 0,23 - -
wynosita powyzej 50 Tab. Satysfakcja badanych kwaterodaw cow

z prowadzonej dzialalnosci



obszarach a skutecznosmq (w rozumieniu efektywne] aktyw1zacl1 tutystyczne]) reahzowanych
dziatan. Wladze reglonalne ilokalne Lubelszczyzny powmny bardziej realistycznie potraktowac
mozliwosci rozwoju turystyki wiejskiej, nie ulegac¢ za$ ,,modzie” na turystyke, postrzegang jako
wazny filar wielofunkcyjnosci wsi.

Samorzady lokalne podejmowaty rézne dziatania na rzecz turystyki, mimo to nieliczne byly
jednostki, w ktorych stanowita ona znaczacy filar gospodarek lokalnych.

Najmniejszg aktywnos$cia na rzecz turystyki charakteryzowaly si¢ samorzady lokalne gmin o
stabych warunkach dla rozwoju turystyki (peryferyjnych, typowo rolniczych). Niekorzystna sytuacja
ekonomiczna jest barierg dla podejmowania powaznych, systematycznych krokéw w kierunku
rozwoju funkcji turystycznej. Dorazne dziatania, ktére realizuje si¢ matym kosztem, nie przynosza
efektéw w postaci liczacych si¢ na rynku turystyki wiejskiej produktow.

Dla wigkszosci kwaterodawcow funkcjonujacych na obszarach typowo rolniczych, poza osrodkami
turystycznymi, prowadzona dziatalno$¢ ma przede wszystkim znaczenie pozaekonomiczne
(satysfakcja, hobby, sposéb na spedzanie czasu). Korzysci finansowe sa niskie, a perspektywy
rozwoju konkurencyjnych ofert stabe.

Nieliczne byly przyktady atrakcyjnych i konkurencyjnych produktéw turystycznych. Niemniej
jednak ci kwaterodawcy, ktorzy takie produkty stworzyli, osiagneli sukces, nawet mimo
niekorzystnej lokalizacji. Wielko$¢ ruchu turystycznego byta skorelowana z aktywnoscia
kwaterodawcow i réznorodnos$cia ich oferty.

Najlepsze perspektywy rozwoju turystyki maja miejscowosci o wyksztatconych tradycjach
turystycznych, gdzie oczekiwa¢ mozna dalszej koncentracji kwater prywatnych korzystajacych z
renty polozenia, nawet mimo umiarkowanej aktywnosci kwaterodawcow. Na pozostalych obszarach
wiejskich turystyka pozostanie zjawiskiem marginalnym, mimo ambitnych planow jej rozwoju.
Nowe, rozwojowe produkty turystyczne beda powstawac sporadycznie i punktowo. Nie nalezy
oczekiwaé wyksztalcenia duzych stref aktywno$ci turystycznej.



Dziekuje

Za Uwage




