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PLAN WYSTPLAN WYSTĄĄPIENIAPIENIA

 Podstawy teoretyczne i dorobek badaPodstawy teoretyczne i dorobek badańń
nad turystyknad turystykąą wiejskwiejskąą

 Przedmiot badaPrzedmiot badańń
 Cele i hipotezy pracyCele i hipotezy pracy
 Obszar badaObszar badańń
 Metody badaMetody badańń
 ŹŹrróóddłła danycha danych
 Wyniki badaWyniki badańń
 WnioskiWnioski



PODSTAWY TEORETYCZNE  I DOROBEK BADAPODSTAWY TEORETYCZNE  I DOROBEK BADAŃŃ
NAD TURYSTYKNAD TURYSTYKĄĄ WIEJSKWIEJSKĄĄ

 Teoria peryferii (Teoria peryferii (ChristallerChristaller, 1955, 1964),, 1955, 1964),
 Koncepcja terytorialnych systemKoncepcja terytorialnych systemóów rekreacyjnych (w rekreacyjnych (PrieobraPrieobrażżenskienski, , 

1971; 1971; KostrowickiKostrowicki 1975;  1975;  KrzymowskaKrzymowska--KostrowickaKostrowicka, 1980), 1980)
 Model przestrzeni turystycznej (Model przestrzeni turystycznej (MiossecMiossec, 1976), 1976)
 Model ewolucji przestrzeni turystycznej (Liszewski, 1995)Model ewolucji przestrzeni turystycznej (Liszewski, 1995)
 Koncepcja turystyki zrKoncepcja turystyki zróównowawnoważżonej, alternatywnej, onej, alternatywnej, łłagodnej agodnej 

((BaugartnerBaugartner, 1977; , 1977; KrippendorfKrippendorf 1983; 1983; HawkessHawkess i i WilliamsWilliams, 1993; , 1993; 
BramwellBramwell i Lane, 1994; Majewski, 1998; i Lane, 1994; Majewski, 1998; SchmittSchmitt 1999; 1999; WeaverWeaver, , 
2001; Andrews i in., 2002)2001; Andrews i in., 2002)

 Koncepcja wiejskiej przestrzeni rekreacyjnej (Drzewiecki, 1992)Koncepcja wiejskiej przestrzeni rekreacyjnej (Drzewiecki, 1992)
 Obszar wiejski jako przestrzeObszar wiejski jako przestrzeńń wielofunkcyjna (wielofunkcyjna (KostrowickiKostrowicki, 1976; , 1976; 

Stola, 1987)Stola, 1987)
 Teoria bazy ekonomicznej w rozwoju funkcji turystycznej Teoria bazy ekonomicznej w rozwoju funkcji turystycznej 

(Fischbach, 1989; Matczak, 1989)(Fischbach, 1989; Matczak, 1989)



 WpWpłływ turystyki na rozwyw turystyki na rozwóój ekonomiczny j ekonomiczny 
wsi (wsi (npnp. Mianowski, 1934; . Mianowski, 1934; LeszczyckiLeszczycki, , 
1936; Rogalewski, 1967; 1936; Rogalewski, 1967; DeuringerDeuringer 1975, 1975, 
WrozWroz, 1975; Drzewiecki, 1980; Arnold i , 1975; Drzewiecki, 1980; Arnold i 
StaudacherStaudacher, 1981), 1981)

 SpoSpołłeczne efekty rozwoju turystyki eczne efekty rozwoju turystyki 
wiejskiej (wiejskiej (npnp. . LuloffLuloff i in., 1994, i in., 1994, LankfordLankford, , 
1994, 1994, HuangHuang i Steward, 1976)i Steward, 1976)

 Rola samorzRola samorząąddóów lokalnych w rozwoju w lokalnych w rozwoju 
turystyki zrturystyki zróównowawnoważżonej (onej (npnp. . CharltonCharlton i i 
EssexEssex, 1996, , 1996, GodfreyGodfrey 1998; Karczewska, 1998; Karczewska, 
2004; 2004; PawlusiPawlusińńskiski, 2002; Zmy, 2002; Zmyśślony, 2006)lony, 2006)

 Model funkcjonowania rynku turystyki Model funkcjonowania rynku turystyki 
wiejskiej (wiejskiej (BottBott--AlamaAlama, 2004), 2004)

 Badania kwater prywatnych i Badania kwater prywatnych i 
kwaterodawckwaterodawcóóww, typologie kwater , typologie kwater 
((np.Fennelnp.Fennel i i WeaverWeaver, 1997; , 1997; GetzGetz i i CarlsenCarlsen, , 
2005; 2005; ClarkeClarke, 1996; Pa, 1996; Pałłka, 2004; ka, 2004; JalinikJalinik, , 
2005; Wojciechowska, 2007)2005; Wojciechowska, 2007)

 Bilans efektBilans efektóów rozwoju agroturystyki w rozwoju agroturystyki 
(Wojciechowska, 2006)(Wojciechowska, 2006)

Turystyka wiejska

Kontrolowana przez 
środowiska lokalne

Oddaje złożoność
wiejskiego środowiska,

gospodarki, historii i położenia

Funkcjonalnie wiejska: 
drobna lokalna przedsiębiorczość, 

tradycyjne społeczności, 
dziedzictwo przyrodnicze

i kulturowe

Niewielka
skala 

przedsięwzięć

Zlokalizowana na
obszarach wiejskich

Równowaga korzyści 
ekonomicznych, 

społecznych
i środowiskowych

Gospodarka: 
różnicowanie 

a nie zastępowanie

Na podstaw ie: Majewski, Lane, 2003

PodmiotowoPodmiotowośćść

Aktywny wpływ ludzi 
na kształt społeczeństwa 

(Gorlach, 2004; Juroszek, 2008)

Aktywność, kreatywność, działanie; 
szczególna zdolność społeczeństwa 

do samodzielnego przekształcania się
(Sztompka, 1989, 2002, 2005)

Podmiotowa orientacja jednostek:
skłonność do aktywności, 

działania czynnego uczestnictwa 
w życiu społeczno-gospodarczym 

(Klekotko, 2008)

Wykorzystanie środowiska, 
wiedzy i doświadczeń w generowaniu 

zmian; aktywny udział
aktorów społecznych  

(Lisocka-Jaegermann, 2006)

PODSTAWY TEORETYCZNE  I DOROBEK PODSTAWY TEORETYCZNE  I DOROBEK 
BADABADAŃŃ NAD TURYSTYKNAD TURYSTYKĄĄ WIEJSKWIEJSKĄĄ



Przestrzeń turystyczna

Samorząd 
lokalny

Lokalna 
organizacja

Dyrekcja PN, PK

Usługodawcy

Nadleśnictwo

Inne

Walory 
przyrodniczo-kulturowe

Warunki 
ekonomiczno

-infrastrukturalne

Zagospodarowanie 
turystyczne

PRZEDMIOT BADAPRZEDMIOT BADAŃŃ



CELE PRACYCELE PRACY
Cele poznawczeCele poznawcze
 rozpoznanie rozpoznanie ii ocenaocena aktywnoaktywnośści wybranych podmiotci wybranych podmiotóów lokalnych na rzecz turystyki.w lokalnych na rzecz turystyki.

–– rozpoznanie i ocena aktywnorozpoznanie i ocena aktywnośści samorzci samorząąddóów lokalnych na rzecz rozwoju turystyki,w lokalnych na rzecz rozwoju turystyki,
–– rozpoznanie i ocena aktywnorozpoznanie i ocena aktywnośści ci kwaterodawckwaterodawcóóww w skali gmin,w skali gmin,
–– rozpoznanie i ocena oferty turystycznej kwater i aktywnorozpoznanie i ocena oferty turystycznej kwater i aktywnośści indywidualnej ci indywidualnej kwaterodawckwaterodawcóóww..

 rozpoznanie zwirozpoznanie zwiąązkzkóów pomiw pomięędzy aktywnodzy aktywnośściciąą samorzsamorząąddóów lokalnych na rzecz rozwoju turystyki                w lokalnych na rzecz rozwoju turystyki                
a wybranymi cechami przestrzeni turystycznej gmin,a wybranymi cechami przestrzeni turystycznej gmin,

 rozpoznanie zwirozpoznanie zwiąązkzkóów pomiw pomięędzy aktywnodzy aktywnośściciąą kwaterodawckwaterodawcóóww w skali gmin oraz aktywnow skali gmin oraz aktywnośściciąą indywidualnindywidualnąą
kwaterodawckwaterodawcóóww i oferti ofertąą turystycznturystycznąą kwater, a wybranymi cechami przestrzeni turystycznej gmin,kwater, a wybranymi cechami przestrzeni turystycznej gmin,

 rozpoznanie zwirozpoznanie zwiąązkzkóów pomiw pomięędzy aktywnodzy aktywnośściciąą indywidualnindywidualnąą kwaterodawckwaterodawcóóww i oferti ofertąą turystycznturystycznąą kwater     kwater     
a nata natężężeniem ruchu turystycznego w kwaterach.eniem ruchu turystycznego w kwaterach.

Cel metodyczny
 wypracowanie metod oceny przestrzeni turystycznej gmin i aktywnowypracowanie metod oceny przestrzeni turystycznej gmin i aktywnośści wybranych podmiotci wybranych podmiotóów w 

lokalnych na rzecz turystyki.lokalnych na rzecz turystyki.
–– wypracowanie metod oceny gmin pod wzglwypracowanie metod oceny gmin pod wzglęędem: walordem: waloróów przyrodniczow przyrodniczo--kulturowych, kulturowych, 
zagospodarowania turystycznego, warunkzagospodarowania turystycznego, warunkóów ekonomicznow ekonomiczno--infrastrukturalnych oraz infrastrukturalnych oraz 
stworzenie typologii gmin na podstawie wymienionych wystworzenie typologii gmin na podstawie wymienionych wyżżej elementej elementóów,w,
–– wypracowanie metody oceny aktywnowypracowanie metody oceny aktywnośści samorzci samorząądu lokalnego na rzecz rozwoju du lokalnego na rzecz rozwoju 
turystyki oraz metody oceny oferty turystycznej kwatery i aktywnturystyki oraz metody oceny oferty turystycznej kwatery i aktywnoośści indywidualnej ci indywidualnej 
kwaterodawcykwaterodawcy..

Cel aplikacyjnyCel aplikacyjny
 sformusformułłowanie rekomendacji sowanie rekomendacji słłuużążących weryfikacji istniejcych weryfikacji istniejąącej i ksztacej i kształłtowaniu przysztowaniu przyszłłej polityki  ej polityki  

w zakresie turystyki na poziomie regionalnym i lokalnym.w zakresie turystyki na poziomie regionalnym i lokalnym.



SamorzSamorząądy lokalne postrzegajdy lokalne postrzegająą turystykturystykęę jako kierunek rozwoju swoich gmin jako kierunek rozwoju swoich gmin 
ii realizujrealizująą dziadziałłania sprzyjajania sprzyjająące jej rozwojowi. ce jej rozwojowi. 

AktywnoAktywnośćść samorzsamorząąddóów lokalnych na rzecz rozwoju turystyki nawiw lokalnych na rzecz rozwoju turystyki nawiąązuje do cech zuje do cech 
przestrzeni turystycznej, w ktprzestrzeni turystycznej, w któórej funkcjonujrej funkcjonująą..

AktywnoAktywnośćść kwaterodawckwaterodawcóóww w skali gmin nawiw skali gmin nawiąązuje do walorzuje do waloróów przyrodniczow przyrodniczo--
kulturowych i tradycji turystycznych tych gmin.kulturowych i tradycji turystycznych tych gmin.

AktywnoAktywnośćść indywidualna indywidualna kwaterodawckwaterodawcóóww i ri róóżżnorodnonorodnośćść ich oferty turystycznej ich oferty turystycznej 
sprzyja wzrostowi natsprzyja wzrostowi natężężenia ruchu turystycznego w kwaterach. enia ruchu turystycznego w kwaterach. 

ŚŚwiadczenie uswiadczenie usłług turystycznych przynosi ug turystycznych przynosi kwaterodawcomkwaterodawcom zadowalajzadowalająące korzyce korzyśści ci 
ekonomiczne i pozamaterialne. ekonomiczne i pozamaterialne. 

HIPOTEZY PRACYHIPOTEZY PRACY



OBSZAR BADAOBSZAR BADAŃŃ

 42 gminy wiejskie i miejsko42 gminy wiejskie i miejsko--
wiejskie wojewwiejskie wojewóództwa dztwa 
lubelskiegolubelskiego

 Kryteria wyboru gmin:Kryteria wyboru gmin:
-- zagospodarowanie zagospodarowanie 
turystyczneturystyczne
-- walory turystycznewalory turystyczne



WSKAŹNIK WALORÓW PRZYRODNICZO-
KULTUROWYCH

• suma ważonych znormalizowanych 
mierników
• wagi na podstawie badań ankietowych
• 9 mierników
• wartość wskaźnika [0-1]

WSKAŹNIK ZAGOSPODAROWANIA 
TURYSTYCZNEGO

• suma punktów uzyskanych za: liczbę miejsc 
noclegowych (0-7 pkt.), liczbę obiektów 
noclegowych (0-7 pkt.), gęstość szlaków i ścieżek 
pieszych i rowerowych (0-7 pkt.), liczbę
pozostałych obiektów infrastruktury turystycznej 
oraz ich typów (0-7 pkt.)

WSKAŹNIK WARUNKÓW 
EKONOMICZNO-

INFRASTRUKTURALNYCH
• miara rozwoju Z. Hellwiga – metoda 
wzorcowa
• 10 mierników (warunki ekonomiczno-
demograficzne, warunki infrastrukturalno-
mieszkaniowe
• wartość wskaźnika [0-1]

TYPY GMIN 
• 27 (33) potencjalnych typów gmin

METODY BADAMETODY BADAŃŃ



gminy o bardzo
niekorzystnych warunkach 
rozwoju turystyki

gminy o bardzo niekorzystne warunkach 
rozwoju turystyki

8-9w3z3e3, w3z3e2, w3z2e3, 
w2z3e3

gminy o niekorzystnych warunkach rozwoju 
turystyki i zrównoważonych relacjach między 
nimi

7w2z3e3, w3z3e2, w3z2e3, 
w3z3e3.

gminy o niekorzystnych 
warunkach rozwoju 
turystyki

gminy o niekorzystnych warunkach rozwoju 
turystyki i niezrównoważonych relacjach 
między nimi

7w1z3e3, w3z1e3, w3z1e3

gminy o przeciętnych warunkach rozwoju 
turystyki i niezrównoważonych relacjach 
między nimi

6w1z2e3, w1z3e2, w2z1e3, 
w3z2e1

gminy o przeciętnych
warunkach rozwoju 
turystyki

gminy o przeciętnych warunkach rozwoju 
turystyki i zrównoważonych relacjach między 
nimi

6w2z2e2

gminy o korzystnych  warunkach rozwoju 
turystyki i niezrównoważonych relacjach 
między nimi

5w1z1e3, w1z3e1, w3z1e1

gminy o korzystnych
warunkach rozwoju 
turystyki

gminy o korzystnych warunkach rozwoju 
turystyki i zrównoważonych relacjach między 
nimi

5w1z2e2, w2z2e1, w2z1e2

gminy o bardzo
korzystnych warunkach 
rozwoju turystyki

gminy o bardzo korzystnych warunkach 
rozwoju turystyki

3-4w1z1e1, w1z1e2, w1z2e1, 
w2z1e1

Typy gmin (generalizacja)Typy gminSuma
cech

Kody gmin - typy  relacji 
w gminach

METODY BADAMETODY BADAŃŃ



WSKAŹNIK AKTYWNOŚCI 
SAMORZĄDU LOKALNEGO

NA RZECZ ROZWOJU TURYSTYKI

Planowanie strategiczne 

rozwoju turystyki

Pro
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R
ealizacja inwestycji

na rzecz rozwoju turystyki

W
spółpraca 

z innymi podmiotami

Wspieranie aktywności lokalnej 

społeczności i p
rzedsiębiorców

METODY BADAMETODY BADAŃŃ



PLANOWANIE STRATEGICZNE ROZWOJU 
TURYSTYKI

1. Gmina posiada program, strategię rozwoju turystyki lub 
audyt turystyczny.
2. W dokumentach strategicznych gminy określono ogólny cel 
strategiczny związany z rozwojem turystyki.
3. W dokumentach strategicznych gminy określono cel(e) 
operacyjne związane z rozwojem turystyki.
4. W dokumentach strategicznych gminy określono 1-2 
zadania związane z rozwojem turystyki.
5. W dokumentach strategicznych gminy określono więcej niż 2 
zadania związane z rozwojem turystyki.
6. Dla co najmniej połowy wymienionych zadań określono czas 
i miejsce ich realizacji. 
7. Dla co najmniej połowy wymienionych zadań określono 
koszty i sposoby realizacji.
8. Kompetentni przedstawiciele władz gminy deklarują 1-2 
konkretne plany związane z rozwojem turystyki na okres 
najbliższych 5-ciu lat.
9. Kompetentni przedstawiciele władz gminy deklarują więcej 
niż 2 konkretne plany związane z rozwojem turystyki na okres 
najbliższych 5-ciu lat.

REALIZACJA INWESTYCJI SPRZYJAJĄCYCH 
ROZWOJOWI TURYSTYKI

1. W gminie realizowano ze środków publicznych inwestycje 
polegające na budowie lub odnawianiu szlaków i ścieżek 
turystycznych.
2. W gminie realizowano ze środków publicznych inwestycje 
polegające na kształtowa-niu centrów wsi, zagospodarowania 
parków itp.
3. W gminie realizowano ze środków publicznych inwestycje 
polegające na budowie i zagospodarowaniu rekreacyjnym 
zbiorników i cieków wodnych.
4. W gminie realizowano ze środków publicznych inwestycje 
polegające na budowie obiektów kultury, odnowie lub adaptacji 
obiektów zabytkowych.
5. W gminie realizowano ze środków publicznych inwestycje 
polegające na budowie lub modernizacji infrastruktury 
gastronomicznej, noclegowej.
6. W gminie realizowano ze środków publicznych inwestycje 
polegające na budowie lub modernizacji obiektów sportowych 
lub rekreacyjnych.
7. W gminie realizowano ze środków publicznych inwestycje 
polegające na budowie lub modernizacji infrastruktury 
technicznej.

METODY BADAMETODY BADAŃŃ
Kryteria aktywnoKryteria aktywnośści samorzci samorząąddóów lokalnych na rzecz rozwoju turystykiw lokalnych na rzecz rozwoju turystyki



WSPIERANIE AKTYWNOŚCI 
SPOŁECZNOŚCI LOKALNEJ I 

PRZEDSIĘBIORCÓW

1. W gminie oferowane są czasowe ulgi 
podatkowe dla przedsiębiorców inwestujących 
m. in. w obiekty infrastruktury turystycznej.
2. W gminie jest oferta nieruchomości 
komunalnych przeznaczonych na sprzedaż dla 
potencjalnych inwestorów. 
3. W gminie organizowano lub 
współorganizowano szkolenia w zakresie 
świadczenia us ług turystycznych.
4. W gminie realizowane są inne formy 
wspierania przedsiębiorców i us ługodawców 
w zakresie turystyki.
5. Gmina wspiera finansowo lokalne 
stowarzyszenia turystyczne, kulturalne, zespoły 
folklorystyczne itp.
6. Gmina wspiera organizacyjnie lokalne 
stowarzyszenia turystyczne, kulturalne, zespoły 
folklorystyczne itp.
7. Gmina wspiera finansowo lokalne imprezy 
kulturalne, rekreacyjne itp.
8. Gmina wspiera organizacyjnie lokalne 
imprezy kulturalne, rekreacyjne itp.
9. W gminie powołano jednostkę organizacyjną, 
która realizuje zadania sprzyjające rozwojowi 
turystyki.

WSPÓŁPRACA Z INNYMI PODMIOTAMI

1. Samorząd gminy współpracuje w zakresie turystyki z 
nadleśnictwem lub zarządem obszaru chronionego.
2. Samorząd gminy współpracuje w zakresie turystyki z 
organizacjami pozarządowymi spoza terenu gminy.
3. Gmina realizowała wspólnie z innymi gminami przedsięwzięcia 
związane z rozwojem turystyki.
4. Gmina należy do lokalnej lub regionalnej organizacji turystycznej.
5. Gmina należy do związku, stowarzyszenia lub porozumienia gmin.
6. Samorząd gminy współpracuje w zakresie turystyki z instytucjami 
publicznymi na poziomie regionalnym (np. samorządem 
województwa, regionalnym ośrodkiem informacji turystycznej).
7. Samorząd gminy nawiązał współpracę z podmiotami 
zagranicznymi (np. gminy partnerskie).

PROMOCJA TURYSTYCZNA

1. Samorząd gminy wydaje folder turystyczny lub mapę turystyczną.
2. Samorząd gminy wydaje albumy, kalendarze lub inne materiały służące 
promocji.
3. Samorząd gminy uczestniczy finansowo w wydawaniu przez inne 
podmioty (np. stowarzyszenia) materiałów służących promocji turystycznej.
4. W gminie zorganizowano punkt informacji turystycznej.
5. Gmina brała udział w targach turystycznych.
6. Samorząd gminy promował walory turystyczne gminy w ponadlokalnych
mediach.
7. Strona internetowa gminy jest dobrze przygotowana pod kątem promocji 
turystycznej (wartość wskaźnika co najmniej 0,5).
8. Strona internetowa gminy jest bardzo dobrze przygotowana pod kątem 
promocji tury-stycznej (wartość wskaźnika powyżej 0,6).

METODY BADAMETODY BADAŃŃ
Kryteria aktywnoKryteria aktywnośści samorzci samorząąddóów lokalnych na rzecz rozwoju turystykiw lokalnych na rzecz rozwoju turystyki



WSKAWSKAŹŹNIK AKTYWNONIK AKTYWNOŚŚCI SAMORZCI SAMORZĄĄDU LOKALNEGO DU LOKALNEGO 
NA RZECZ ROZWOJU TURYSTYKINA RZECZ ROZWOJU TURYSTYKI

WASL = Σ Pi /Pi max

gdzie:

Pi – liczba punktów uzyskanych przez gminę
za spełnienie kryteriów w i-tej grupie

Pi max – maksymalna liczba punktów, 
które w i-tej grupie może uzyskać gmina

5

i=1

METODY BADAMETODY BADAŃŃ



WSKAŹNIK 
OFERTY TURYSTYCZNEJ 
KWATERY I AKTYWNOŚCI 

KWATERODAWCY

Form
y p

romocji 

realizo
wane

 

prze
z k

waterodaw
cę

Inne działania na rzecz własnego 

produktu turystycznego

Oferta 
turystyczna 

kwatery

1.  Kwaterodawca należał do stowarzyszenia lub 
organizacji związanej z turystyką.
2.  Kwaterodawca kontaktował się w sprawach związanych 
z turystyką z biurem podróży.
3.  Kwaterodawca kontaktował się w sprawach związanych 
z turystyką z administracją obszaru chronionego lub 
nadleśnictwa.
4. ... – 11. 

1. Kwaterodawca oferował turystom sprzęt 
sportowy do wypożyczenia.
2. Kwaterodawca oferował turystom boiska do 
uprawiania sportów.
3. Kwaterodawca oferował turystom atrakcje dla 
dzieci (pokój lub plac zabaw).
4. Kwaterodawca oferował atrakcje konne.
5. Kwaterodawca zorganizował prywatne 
muzeum (np. kolekcję starych sprzętów 
gospodarstwa rolnego, wystawę twórczości 
ludowej itp.).
6. ... – 11.

1.  Kwaterodawca reklamował się w serwisach 
internetowych.
2.  Kwaterodawca stworzył własną stronę
internetową.
3.  Kwaterodawca udostępnił adres e-mailowy, 
którego używa do kontaktu z turystami.
4.  Kwaterodawca posiadał własne ulotki 
informacyjne lub wizytówki.
5.  Kwaterodawca posiadał szyldy reklamowe w 
okolicy.
6. Kwaterodawca reklamował się w materiałach 
promocyjnych wydawanych lokalnie (przez gminę, 
lokalne instytucje lub organizacje).
7. Kwaterodawca reklamował się w prasie
8. ... – 10. 

METODY BADAMETODY BADAŃŃ



WSKAWSKAŹŹNIK OFERTY TURYSTYCZNEJ KWATERY NIK OFERTY TURYSTYCZNEJ KWATERY 
I AKTYWNOI AKTYWNOŚŚCI KWATERODAWCYCI KWATERODAWCY

Wak = Σ Pi /Pi max

gdzie:

Pi – liczba punktów uzyskanych przez kwaterodawcę
za spełnienie kryteriów w i-tej grupie

Pi max – maksymalna liczba punktów, 
które w i-tej grupie kryteriów uzyskał kwaterodawca

3

i=1

METODY BADAMETODY BADAŃŃ



ŹŹRRÓÓDDŁŁA DANYCHA DANYCH

 pierwotnepierwotne
-- ankiety pocztowe uzyskane z urzankiety pocztowe uzyskane z urzęęddóów gminw gmin
-- wywiady pogwywiady pogłęłębione z przedstawicielami wybranych urzbione z przedstawicielami wybranych urzęęddóów gmin w gmin 
(studia przypadku)(studia przypadku)
-- wywiady kwestionariuszowe z wywiady kwestionariuszowe z kwaterodawcamikwaterodawcami
-- wywiady swobodne z m. in. pracownikami domwywiady swobodne z m. in. pracownikami domóów kultury, punktw kultury, punktóów w 
informacji turystycznej, przedstawicielami lokalnych organizacjiinformacji turystycznej, przedstawicielami lokalnych organizacji..

 wtwtóórnerne
-- bazy danych GUS, Instytutu Turystyki, Wojewbazy danych GUS, Instytutu Turystyki, Wojewóódzkiego Odzkiego Ośśrodka rodka 
Doradztwa Rolniczego, Doradztwa Rolniczego, 
-- dokumenty strategiczne na poziomie lokalnym i regionalnym,dokumenty strategiczne na poziomie lokalnym i regionalnym,
-- oficjalne strony internetowe urzoficjalne strony internetowe urzęęddóów gmin,w gmin,
-- internetowe portale i serwisy turystyczne i regionalne,internetowe portale i serwisy turystyczne i regionalne,
-- materiamateriałły promocyjne urzy promocyjne urzęęddóów gmin.w gmin.



PrzynalePrzynależżnonośćść gmin do typgmin do typóóww

Wojciechów [3,2,3], Stary Brus, Skierbieszów [2,3,3], Hanna, Siemień, 
Wyryki, Hrubieszów, Krynice [3,3,3], Aleksandrów, Księżpol, 
Tarnawatka, Parczew [3,3,2]

Gminy o bardzo niekorzystnych warunkach rozwoju 
turystyki

Radecznica [1,3,3]
niezrównoważone relacje między 

warunkami dla rozwoju 
turystyki

Adamów, Firlej, Nielisz [2,2,3], Hańsk, Łukowa, Szczebrzeszyn, 
Tereszpol [2,3,2], Dębowa Kłoda, Biłgoraj, Ostrów Lubelski 
[3,2,2] 

zrównoważone relacje między 
warunkami dla rozwoju 
turystyki

Gminy o niekorzys-
tnych warunkach 

rozwoju 
turystyki 

Zamość [3,2,1], Dubienka, Horodło [1,2,3], Ludwin [3,1,2]
niezrównoważone relacje między 

warunkami dla rozwoju 
turystyki

Janowiec, Wąwolnica [2,2,2]
zrównoważone relacje między 

warunkami dla rozwoju 
turystyki

Gminy 
o przeciętnych
warunkach 
rozwoju 
turystyki

brak
niezrównoważone relacje między 

warunkami dla rozwoju 
turystyki

Wola Uhruska, Sosnowica [1,2,2], Urszulin, Uścimów [2,1,2], Janów 
Podlaski [2,2,1]

zrównoważone relacje między 
warunkami dla rozwoju 
turystyki

Gminy 
o korzystnych
warunkach 
rozwoju 
turystyki  

Janów Lubelski, Kazimierz Dolny [1,1,1], Zwierzyniec, Krasnobród, 
Susiec [1,1,2], Nałęczów, Józefów, Włodawa [2,1,1] 

Gminy o bardzo korzystnych warunkach rozwoju 
turystyki

Gminy i ich kodyTypy gmin

WYNIKI BADAWYNIKI BADAŃŃ



WYNIKI BADAWYNIKI BADAŃŃ
AktywnoAktywnośćść samorzsamorząąddóów lokalnychw lokalnych

 WW przypadku wszystkich gmin turystykprzypadku wszystkich gmin turystykęę
wymieniawymienianono w dokumentach strategicznych w dokumentach strategicznych jako jako 
szansszansęę i oczekiwany kierunek rozwojui oczekiwany kierunek rozwoju..

 NNajczajczęśęściej ciej wskazywanowskazywano plany budowy obiektplany budowy obiektóów w 
sportowych, wytyczania tras turystycznych, sportowych, wytyczania tras turystycznych, 
budowy zbiornikbudowy zbiornikóów wodnych nadajw wodnych nadająących sicych sięę do do 
rekreacji i odnowy zabytkrekreacji i odnowy zabytkóóww..

 Liczne plany kosztownych, kompleksowych Liczne plany kosztownych, kompleksowych 
inwestycji turystycznoinwestycji turystyczno--rekreacyjnych, nie majrekreacyjnych, nie mająących cych 
szans na realizacjszans na realizacjęę. . Plany ksztaPlany kształłtowania towania 
przestrzeni turystycznej wprzestrzeni turystycznej w wielu przypadkach wielu przypadkach 
niedopasowane do realiniedopasowane do realióów spow społłecznoeczno--
gospodarczych gmingospodarczych gmin..

 Niewiele powaNiewiele poważżnych, kosztownych inwestycji, nych, kosztownych inwestycji, 
strictestricte pod kpod kąątem wykorzystania turystycznego. tem wykorzystania turystycznego. 

 GGłłóówniewnie inwestowano infrastrukturinwestowano infrastrukturęę techniczntechnicznąą i podstawowe obiekty rekreacyjnei podstawowe obiekty rekreacyjne, , npnp. . boiska przyszkolneboiska przyszkolne
oraz w popraworaz w poprawęę estetyki i funkcjonalnoestetyki i funkcjonalnośści przestrzeni. Wkci przestrzeni. Wkłład gmin w realizacjad gmin w realizacjęę infrastruktury typowo infrastruktury typowo 
turystycznej polegaturystycznej polegałł przede wszystkim na wytyczaniu tras turystycznych.przede wszystkim na wytyczaniu tras turystycznych.

Ryc. Wybrane elementy planowanej przestrzeni turystycznej badanych gmin 
na podstawie planów rozwoju lokalnego i strategii rozwoju z lat 1997-2007



 CzCzęęsto stosowano narzsto stosowano narzęędzia wsparcia spodzia wsparcia społłecznoecznośści ci 
lokalnej (wsparcie organizacyjne lub finansowe lokalnej (wsparcie organizacyjne lub finansowe 
stowarzyszestowarzyszeńń agroturystycznych, organizacja szkoleagroturystycznych, organizacja szkoleńń
itp.), rzadko instrumenty przyciitp.), rzadko instrumenty przyciąągania inwestorgania inwestoróów.w.

 DziaDziałłalnoalnośćść samorzsamorząąddóów lokalnych w licznych w lokalnych w licznych 
organizacjach: realizacja projektorganizacjach: realizacja projektóów sprzyjajw sprzyjająących cych 
turystyce, ktturystyce, któórych rozproszenie, dorarych rozproszenie, doraźźny charakter ny charakter 
oraz brak sporaz brak spóójnojnośści i komplementarnoci i komplementarnośści w ci w 
szerszym wymiarze czasowoszerszym wymiarze czasowo--przestrzennym przestrzennym 
decydujdecydująą o ich mao ich małłym znaczeniu w budowaniu ym znaczeniu w budowaniu 
funkcji turystycznej.funkcji turystycznej.

 WskaWskaźźnik aktywnonik aktywnośści samorzci samorząądu lokalnego na rzecz du lokalnego na rzecz 
rozwoju turystyki przyjmowarozwoju turystyki przyjmowałł wartowartośści 0,92ci 0,92--4,5.4,5.

WYNIKI BADAWYNIKI BADAŃŃ
AktywnoAktywnośćść samorzsamorząąddóów lokalnychw lokalnych

r=0,36- walorów przyrodniczo-kulturowych

r=0,42- warunków ekonomiczno-infrastrukturalnych

r=0,62- zagospodarowania turystycznego

WASLWskaźnik

Ryc. Aktywność samorządów lokalnych na rzecz rozwoju turystyki 
– wartość wskaźnika 

3135933PT

1236762WP

16155000WPS

3615930RI

9715410PS

0,8-10,6-0,80,4-0,60,2-0,40-0,20

Liczba gmin o wartości składowej:Składowa 
WASL



WYNIKI BADAWYNIKI BADAŃŃ

3,572,33

Wojciechów [3,2,3,1], Hrubieszów [3,3,3,1], Stary 
Brus [2,3,3,2], Hanna, Krynice [3,3,3,2], 
Aleksandrów, Księżpol, Tarnawatka [3,3,2,3], 
Siemień, Wyryki [3,3,3,3]

Bardzo niekorzystne

-1,93Radecznica [1,3,3,3]
niezrównoważone relacje między 
warunkami dla rozwoju turystyki

2,112,6
Szczebrzeszyn [2,3,2,1], Adamów, Firlej, Nielisz 
[2,2,3,2], Hańsk [2,3,2,2], Łukowa, Tereszpol 
[2,3,2,3], Dębowa Kłoda [3,2,2,3] 

zrównoważone relacje między 
warunkami dla rozwoju turystyki

Niekorzystne

2,062,99
Zamość [3,2,1,1], Dubienka [1,2,3,2], Horodło 
[1,2,3,3], Ludwin [3,1,2,2]

niezrównoważone relacje między 
warunkami dla rozwoju turystyki

-3,45Janowiec [2,2,2,1]zrównoważone relacje między 
warunkami dla rozwoju turystyki

Przeciętne

--brak
niezrównoważone relacje między 
warunkami dla rozwoju turystyki

2,753,15
Wola Uhruska, Sosnowica [1,2,2,1], Urszulin 
[2,1,2,2], Janów Podlaski [2,2,1,2], Uścimów 
[2,1,2,3]  

zrównoważone relacje między 
warunkami dla rozwoju turystyki

Korzystne

1,273,90
Janów Lubelski [1,1,1,1], Zwierzyniec, 
Krasnobród [1,1,2,1], Nałęczów, Józefów, 
Włodawa [2,1,1,1], Susiec [1,1,2,2] 

Bardzo korzystne

Amplituda 
wartości 
WASL           

w typie gmin

Średnia 
wartość
WASL

w typie gmin

Gminy i ich kodyTypy gmin – warunki dla rozwoju turystyki



0%

100%
walory przyrodniczo-kulturowe

zagospodarowanie turystyczne

warunki ekonomiczno-
infrastukturalne

aktywność samorządu lokalnego
na rzecz rozwoju turystyki

0%

100%
walory przyrodniczo-kulturowe

zagospodarowanie turystyczne

warunki ekonomiczno-
infrastukturalne

aktywność samorządu lokalnego na
rzecz rozwoju turystyki

0%

100%
walory przyrodniczo-kulturowe

zagos podarowanie turys tyczne

warunki ekonomiczno-infrastukturalne

aktywnoś ć sam orządu lokalnego na
rzecz rozwoju turystyki

0%

100%
walory przyrodniczo-kulturowe

zagospodarowanie turystyczne

warunki ekonomiczno-
infrastukturalne

aktywność samorządu lokalnego na
rzecz rozwoju turystyki

JANÓW 
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WYNIKI BADAWYNIKI BADAŃŃ
Oferta turystyczna kwater i aktywnoOferta turystyczna kwater i aktywnośćść

indywidualna indywidualna kwaterodawckwaterodawcóóww

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

dostęp do ogrodu owocowo-warzywnego

moż liwość korzystania z publikacji promocy jnych,
turystycznych, map itp.

wypożyczanie sprzętu sportowego

całodzienne wyżywienie

atrakc je dla dz ieci (pokój, plac zabaw)

osobna kuchnia dla turys tów

atrakcje związane z  gospodars twem rolnym

telewizory w pokojach dla turys tów

atrakc je kulinarne

łazienk i w pokojach dla turys tów

atrakcje związane z końmi (jazda wierzchem,
kuligi itp.)

boiska do uprawiania sportów

prywatne muzeum (kolekcja,  galeria)

inne

%

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

serwisy internetowe

publikacje promocy jne o zas ięgu lokalnym

własne ulotki lub wizytówki

publikacje promocyjne o zasięgu regionalnym

publikacje promocyjne o zasięgu ogólnopolskim

informatory wielobranżowe

poczta elektroniczna do kontak tu z turystami

prasa

własna st rona internetowa

szyldy reklamowe w okolicy

udział w targach,  konkursach,  wystawach

% obiektów  noclegowych
Narzędzia promocji

Elementy oferty
% kwater prywatnych

 Standardowy, typowy charakter oferty. Turystom 
oferuje się na ogół wykorzystanie istniejących 
zasobów gospodarstwa domowego.

 Kwaterodawcy rzadko przygotowywali oryginalne, 
konkurencyjne produkty turystyczne.

 Atrakcyjne produkty turystyczne efektem 
wykorzystania własnych zainteresowań i połączenia 
turystyki z inną działalnością. 

 Kwaterodawcy realizują na ogół umiarkowaną
strategię rozwoju swojej oferty lub strategię
„przeżycia”. 

 Kwaterodawcy podejmują głównie takie formy 
aktywności, które nie wiążą się z koniecznością
ponoszenia ryzyka bądź znaczących kosztów. 
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 WskaWskaźźnik oferty turystycznej kwater i aktywnonik oferty turystycznej kwater i aktywnośści ci kwaterodawcykwaterodawcy
uzyskiwauzyskiwałł wartowartośści 0,61ci 0,61--2,65. 2,65. 

 WartoWartośści poszczegci poszczegóólnych sklnych skłładowych dodatnio skorelowane adowych dodatnio skorelowane ––
wzrastajwzrastająącej rcej róóżżnorodnonorodnośści oferty w badanej grupie kwater ci oferty w badanej grupie kwater 
towarzyszytowarzyszyłła wzrastaja wzrastająąca rca róóżżnorodnonorodnośćść form promocji i innych form promocji i innych 
dziadziałłaańń. . 

 WWśśrróód badanych d badanych kwaterodawckwaterodawcóóww momożżna wskazana wskazaćć grupgrupęę liderlideróów w 
turystyki wiejskiej (aktywni dziaturystyki wiejskiej (aktywni działłacze acze -- czczłłonkowie zarzonkowie zarząąddóów w 
stowarzyszestowarzyszeńń, pomys, pomysłłodawcy inicjatyw turystycznych, oferujodawcy inicjatyw turystycznych, oferująący cy 
oryginalne atrakcje, majoryginalne atrakcje, mająący ducy dużże doe dośświadczenie w uswiadczenie w usłługach ugach 
turystycznych). turystycznych). 

 KwaterodawcyKwaterodawcy, kt, któórzy uzyskali najwyrzy uzyskali najwyżższe wartosze wartośści wskaci wskaźźnika, nika, 
funkcjonowali w gminach o rfunkcjonowali w gminach o róóżżnych warunkach dla rozwoju nych warunkach dla rozwoju 
turystyki, w rturystyki, w róóżżnych cznych częśęściach Lubelszczyzny i typach miejscowociach Lubelszczyzny i typach miejscowośści. . ci. . 

 Grupa Grupa kwaterodawckwaterodawcóóww, kt, któórzy uzyskali wartorzy uzyskali wartośćść wskawskaźźnika powynika powyżżej ej 
1,97 liczy1,97 liczyłła 22% wszystkich badanych i byli w nich przedstawiciele a 22% wszystkich badanych i byli w nich przedstawiciele 
ok. pook. połłowy jednostek, w ktowy jednostek, w któórych funkcjonowali badani rych funkcjonowali badani 
kwaterodawcykwaterodawcy).).
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Oferta turystyczna kwater i aktywnoOferta turystyczna kwater i aktywnośćść

indywidualna indywidualna kwaterodawckwaterodawcóóww
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AktywnoAktywnośćść indywidualna indywidualna 
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 W przypadku 77% kwater liczba udzielanych 
noclegów w roku nie przekraczała 500, a liczba 
udzielonych noclegów na jedno miejsce nie 
przekraczała 50.

13Inne przyczyny lub brak podania przyczyny

1Efekty finansowe i inne (niewymien. wyżej) przyczyny

10Efekty finansowe

20Efekty społeczne, hobby i efekty finansowe

56Efekty społeczne, hobby

Udział
(%)

Przyczyna satysfakcji z prowadzonej działalności 
w zakresie usług turystycznych

0

200

400

600

800

1000

1200

0,61-0,9 0,9-1,2 1,2-1,5 1,5-1,8 1,8-2,1 2,1-2,65

wartość wskaź nika oferty turystycznej  kwater i aktywności  kwaterodawców

śr
ed

ni
a 

lic
zb

a 
ud

zi
el

on
yc

h 
no

cl
eg

ów



WYNIKI BADAWYNIKI BADAŃŃ
Studium przypadku Studium przypadku 
ZwierzyniecZwierzyniec
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Tab. Satysfakcja badanych kwaterodawców
z prowadzonej działalności 
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6830Wyżyw ienie

4010Ponadpodstaw owe elementy oferty

6315Atrakcje zw iązane z gosp. rolnym

3365Pokoje wyposażone w łazienki

6285Pokoje wyposażone w telewizory

4027Właściciele w wieku powyżej 50 lat

% badanych kwater

Wszystkie analizowane gminy 
- 29 (103 kwatery)

Zwierzyniec 
(33 kwatery)Cecha

0,230,4
Udział badanych obiektów, w których liczba 
udzielonych noclegów na jedno miejsce na rok 
wynosiła powyżej 50

3036
Mediana liczby udzielonych noclegów na jedno 
miejsce na rok w badanych obiektach 
noclegowych

37,652,6
Średnia liczba udzielonych noclegów na jedno 
miejsce na rok w badanych obiektach 
noclegowych

Wszystkie 
analizowane gminy 
– 29 (103 kwatery)

Gmina 
Zwierzyniec
(33 kwatery)

Miernik



WNIOSKIWNIOSKI
 IstniejIstniejąą dudużże dysproporcje pomie dysproporcje pomięędzy planowaniem i wizjami rozwoju turystyki na badanych dzy planowaniem i wizjami rozwoju turystyki na badanych 

obszarach, a skutecznoobszarach, a skutecznośściciąą (w rozumieniu efektywnej aktywizacji turystycznej) realizowanyc(w rozumieniu efektywnej aktywizacji turystycznej) realizowanych h 
dziadziałłaańń. . WWłładze regionalne i lokalne Lubelszczyzny powinny bardziej realistadze regionalne i lokalne Lubelszczyzny powinny bardziej realistycznie potraktowaycznie potraktowaćć
momożżliwoliwośści rozwoju turystyki wiejskiej, nie ulegaci rozwoju turystyki wiejskiej, nie ulegaćć zazaśś „„modziemodzie”” na turystykna turystykęę, postrzegan, postrzeganąą jako jako 
waważżny filar wielofunkcyjnony filar wielofunkcyjnośści wsici wsi. . 

 SamorzSamorząądy lokalne podejmowady lokalne podejmowałły ry róóżżne dziane działłania na rzecz turystyki, mimo to nieliczne byania na rzecz turystyki, mimo to nieliczne byłły y 
jednostki, w ktjednostki, w któórych stanowirych stanowiłła ona znacza ona znacząący filar gospodarek lokalnych.cy filar gospodarek lokalnych.

 NajmniejszNajmniejsząą aktywnoaktywnośściciąą na rzecz turystyki charakteryzowana rzecz turystyki charakteryzowałły siy sięę samorzsamorząądy lokalne gmin o dy lokalne gmin o 
ssłłabych warunkach dla rozwoju turystyki (peryferyjnych, typowo rolabych warunkach dla rozwoju turystyki (peryferyjnych, typowo rolniczych). Niekorzystna sytuacja niczych). Niekorzystna sytuacja 
ekonomiczna jest barierekonomiczna jest barierąą dla podejmowania powadla podejmowania poważżnych, systematycznych kroknych, systematycznych krokóów w kierunku w w kierunku 
rozwoju funkcji turystycznej. Dorarozwoju funkcji turystycznej. Doraźźne dziane działłania, ktania, któóre realizuje sire realizuje sięę mamałłym kosztem, nie przynoszym kosztem, nie przynosząą
efektefektóów w postaci liczw w postaci licząących sicych sięę na rynku turystyki wiejskiej produktna rynku turystyki wiejskiej produktóów. w. 

 Dla wiDla więększokszośści ci kwaterodawckwaterodawcóóww funkcjonujfunkcjonująących na obszarach typowo rolniczych, poza ocych na obszarach typowo rolniczych, poza ośśrodkami rodkami 
turystycznymi, prowadzona dziaturystycznymi, prowadzona działłalnoalnośćść ma przede wszystkim znaczenie pozaekonomiczne ma przede wszystkim znaczenie pozaekonomiczne 
(satysfakcja, hobby, spos(satysfakcja, hobby, sposóób na spb na spęędzanie czasu). Korzydzanie czasu). Korzyśści finansowe sci finansowe sąą niskie, a perspektywy niskie, a perspektywy 
rozwoju konkurencyjnych ofert srozwoju konkurencyjnych ofert słłabe.abe.

 Nieliczne byNieliczne byłły przyky przykłłady atrakcyjnych i konkurencyjnych produktady atrakcyjnych i konkurencyjnych produktóów turystycznych. Niemniej w turystycznych. Niemniej 
jednak ci jednak ci kwaterodawcykwaterodawcy, kt, któórzy takie produkty stworzyli, osirzy takie produkty stworzyli, osiąągngnęęli sukces, nawet mimo li sukces, nawet mimo 
niekorzystnej lokalizacji. Wielkoniekorzystnej lokalizacji. Wielkośćść ruchu turystycznego byruchu turystycznego byłła skorelowana z aktywnoa skorelowana z aktywnośściciąą
kwaterodawckwaterodawcóóww i ri róóżżnorodnonorodnośściciąą ich oferty.ich oferty.

 Najlepsze perspektywy rozwoju turystyki majNajlepsze perspektywy rozwoju turystyki mająą miejscowomiejscowośści o wyksztaci o wykształłconych tradycjach conych tradycjach 
turystycznych, gdzie oczekiwaturystycznych, gdzie oczekiwaćć momożżna dalszej koncentracji kwater prywatnych korzystajna dalszej koncentracji kwater prywatnych korzystająących z cych z 
renty porenty połłoożżenia, nawet mimo umiarkowanej aktywnoenia, nawet mimo umiarkowanej aktywnośści ci kwaterodawckwaterodawcóóww. Na pozosta. Na pozostałłych obszarach ych obszarach 
wiejskich turystyka pozostanie zjawiskiem marginalnym, mimo ambiwiejskich turystyka pozostanie zjawiskiem marginalnym, mimo ambitnych plantnych planóów jej rozwoju. w jej rozwoju. 
Nowe, rozwojowe produkty turystyczne bNowe, rozwojowe produkty turystyczne bęęddąą powstawapowstawaćć sporadycznie i punktowo. Nie nalesporadycznie i punktowo. Nie należży y 
oczekiwaoczekiwaćć wyksztawykształłcenia ducenia dużżych stref aktywnoych stref aktywnośści turystycznej.ci turystycznej.
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